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Kreativa Europa Desk Sverige har 2024 haft ett intensivt ar och manga sokande i Sverige till
flertalet av stoden inom Kreativa Europa. Inte bara inom Sverige har soktrycket okat markant,
utan dven pa Europaniva. Det visar pa ett stort behov av finansiella medel for kultur- och
audiovisuella projekt i Europa, och dven intresset for att samarbeta internationellit.

Varje ar fattar Europaparlamentet, Europeiska kommissionen och medlemsstaterna beslut
om ett nytt arbetsprogram och en arlig budget fér Kreativa Europa. Vi berattar mer om nyheter,
innehall och prioriteringar i 2025 ars arbetsprogram.

| detta nummer av Kreativa Europa i fokus intervjuar vi dven Mathias Holtz fran Folkets Hus &
Parker i sin nya roll som ordférande for biografnatverket Europa Cinemas, Daniel Wilén fran
Arctic Game om Kreativa Europa-stéttade dataspelsprojektet Professionalising European
Games Developers, Birgit Berndt och Minna Lindahl fran Norrlandsoperan om samarbets-
projektet Attitudes — Hip Hop Dance Across Europe samt Saga Bjorklund Jénsson om sitt
deltagande i mobilitetsprogrammet Culture Moves Europe.

Vi ser fram emot ett innehallsrikt Kreativa Europa-ar 2025. Kontakta gdrna oss om ni 6nskar
radgivning gallande era projekt.

Trevlig lasning!

Kreativa Europa Desk Sverige

Elin Rosenstrom, Ann Traber, Matilda Ekstrém
Ulrika Nisell, Dominic Chennaya Cecilgard



Kreativa Europa i fokus

Kreativa Europa 2025 — det
arliga arbetsprogrammet

Varje ar beslutas ett arbetsprogram for Kreativa Europa. Programmet beskriver politiska
ramar, prioriteringar, specifika insatser och budget for aret. Det sakerstaller att malen for
programmet uppnas pa ett effektivt sitt och i linje med de forordningar som faststillts av
Europaparlamentet och Europeiska unionens rad.

Arbetsprogrammet for 2025 kommer att fortsatta att framja de bredare malen for Kreativa
Europa 2021-2027. Samtidigt infors vissa forandringar och prioriteringar. Det har skapats
tydligare krav pa att starka konstnarernas och kultursektorns villkor genom samarbeten samt
for vissa stodformer, ett tak for hur manga projekt en organisation kan delta i.

Politiska ramar och mal

Kreativa Europa 2025 framjar EU:s langsiktiga politiska mal att starka det europeiska kultur-
samarbetet och framja konkurrenskraftiga och hallbara kreativa branscher. | programmet
uttrycks konstens och kulturens olika vérden genom den sa kallade dualprincipen. Den erkanner
bade konstens egenvarde och konstens samt kulturens potential som en social och ekonomisk
katalysator.

Genom en o6kad finansiering och nya, riktade atgarder bidrar Kreativa Europa till att stodja
europeisk kulturell mangfald, konstnérlig frinet och innovation samtidigt som konkurrenskraften
starks i hela Europa.

Budget
Kreativa Europa for 2025 har en budget pa nara 340 miljoner euro. Detta innebar en viss 6kning
jamfort med féregaende ar.

Delprogrammet Kultur

Utover de europeiska samarbetsprojekten kommer 35 europeiska natverk, 15 plattformar for

nya konstnarer samt fyra paneuropeiska kulturella enheter (orkestrar) som beviljats fyraarigt

stod fa fortsatt finansiering. Sarskild finansiering kommer som tidigare ar finnas for bok- och
forlagssektorn, med initiativ for att 6ka spridningen av europeisk litteratur och inrattandet av

European Authors Day samt for musiksektorn inom Music Moves Europe. Dessutom kommer
EU:s kulturpriser for litteratur, kulturarv, musik och arkitektur samt och ett nytt pris for judiskt

kulturarv att lyfta fram Europas rika samtida kultur och kulturarv. Mobilitetsprogrammet Culture
Moves Europe kommer att fortsatta 2025-2027.

Europeiska samarbetsprojekt

De europeiska samarbetsprojekten ar en viktig insats for att framja transnationellt samarbete
och majliggora spridning och synlighet for europeiska verk samt rérlighet for yrkesverksamma
inom de kulturella och kreativa branscherna.

For ansbkan om samarbetsprojekt 2025 behover fokus vara nagot av de tva malen: "Trans-
nationellt skapande och cirkulation” eller "Innovation”. Stérre tonvikt kommer att ldggas pa
miljomassig hallbarhet och réttvisa arbetsvillkor for konstnérer och kulturarbetare.

| stallet for att behova vélja mellan de tva malen ("Transnationellt skapande och transnationell
cirkulation” och "Innovation”) och sedan dven mellan fem prioriterade omraden, kommer de
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Ukrainska flaggan projicerad 6ver Europabyggnaden, Bryssel. Foto: Europeiska unionen.

sokande 2025 bara att behdva viélja ett av dessa tva mal, samtidigt som de maste ta hansyn
till de 6vergripande prioriteringarna miljoméssig hallbarhet, inkludering, jamstélldhet, digital
omvandling och respekt for konstnarernas arbetsvillkor och ersattningar.

Overgripande prioriteringar

Miljoméssig hallbarhet

I linje med den europeiska strategin European Green Deal (Den grona given) forblir miljomassig
hallbarhet ett centralt tema inom Kreativa Europa. | ansckan behover organisationer formulera
hur projektet blir sa miljomassigt hallbart som mojligt. Projekt ska gdrna minska sin miljo-
paverkan genom exempelvis implementera principer for cirkular ekonomi, I6sningar med
laga koldioxidutslapp och anvandning av fornybar energi inom kulturlokaler och produktioner.
Strategin understryker EU:s vilja att framja miljdansvariga metoder och arbetssatt inom alla
sektorer, inklusive inom de kulturella och kreativa sektorerna.

Digital omvandling

Programmet &r ocksa inriktat pa digital innovation och syftar till att utrusta kulturaktérer med
viktiga fardigheter och tekniker for en digitaliserad sektor. Kreativa Europa kommer att finan-
siera projekt inom omraden som digital innehallsproduktion och digital marknadsforing, i syfte
att oka rackvidden och tillgangligheten for europeisk kultur genom digitala verktyg. Dessa
initiativ syftar till att 6ka publikens engagemang och stddja den digitala beredskapen inom
hela sektorn.

Inkludering och jamstalldhet
Jamstalldhet och social inkludering ar fortsatt viktiga delar i Kreativa Europa och ansékan
behover inkludera en strategi for inkludering och jamstalldhet inom projektet.

Stod till Ukraina och internationellt samarbete

Programmet fortsatter att stodja Ukraina, sérskilt mot bakgrund av de pagaende geopolitiska
utmaningarna. Full tillgang till delprogrammet MEDIA &r klart och nu aterstar bara det sista
for att kunna signera avtalet. Arbetsprogrammet innehaller ocksa nya initiativ for att stodja
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ukrainska kulturorganisationer och starka banden mellan ukrainska och europeiska kreativa
sektorerna.

Det strategiska samarbetet med internationella organisationer som Europarddet och Inter-
national Center for the Study of the Preservation and the Restauration of Culture Property
(ICCROM) kommer att fortsatta, med fokus pa omraden som bekd@mpning av olaglig handel
med kulturféremal och forstarkning av skyddet for immateriella rattigheter inom de kulturella
och kreativa sektorerna.

Oversittningar av litterara verk

Utlysningen stéder projekt som fokuserar pa oversattning, publicering, distribution och marknads-
foring av skonlitterdra verk, i syfte att 6ka cirkulation och mangfald av europeiska litterara verk
och framja samarbeten mellan olika intressenter inom det litterdra omradet. Stodet betonar
framjande av verk pa mindre anvanda sprak for att 6ka deras rackvidd inom och utanfor
Europa, och darmed na nya malgrupper. Betydelsen av goda villkor for dverséattare ar viktiga.
Stod kan dven ges till projekt som tillhandahaller europeiska eller ukrainska litteréra verk till
ukrainska flyktingar, inklusive tryckning av ukrainska skonlitterara titlar pa andra europeiska
sprak. Det ar dock inte ett krav for ansokan. Ett grundldaggande krav &r att ett projekt behover
innehalla 6versattning och marknadsféring av minst fem skonlitterara verk.

Culture Moves Europe

De forsta resultaten av Culture Moves Europe, Kreativa Europas mobilitetsprogram, visade tydligt
dess relevans och behov av ytterligare finansiering, bade for individuell mobilitet och residens.
Fram till mars 2024 har 2 721 enskilda konstnarer och kulturarbetare fran alla Iander i Kreativa
Europa beviljats stod. | de tva forsta ansokningsomgangarna for residensvardar valde program-
met ut 201 organisationer som tillsammans planerar att vara vard for 751 konstnarer och kultur-
arbetare. Mobilitetsprogrammet kommer darfor att fortsatta under perioden 2025-2027.

Delprogrammet MEDIA

Under 2023 publicerades den férsta Media Industry Outlook — en studie om trender inom
audiovisuella medier, dataspel, XR och nyhetsmedier. Studien som genomfordes pa uppdrag av
Europeiska kommissionen fann att den europeiska medieindustrin genomgar en djupgdende
omvandling och star infor stora tekniska forandringar, 6kad konkurrens och nya konsumtions-
monster. Nya aktdrer och marknader vaxer, medan intakterna for traditionella segment &ar under
press. Det konstaterades ocksa att den europeiska industrin praglas av sma och medelstora
bolag, medan de tva storsta bolagen kommer fran USA. | rapporten betonas de gemensamma
utmaningarna inom mediesektorn, publikens flytt till natet, dverflod av innehall och hur en
kombination av kreativa och tekniska fardigheter driver fram innovationer som spel, VR och
virtuella varldar.

Resultaten av Outlook utgjorde grund fér Kommissionen att inleda en audiovisuell dialog med
industrin om de viktigaste prioriteringarna for utnyttjande av immateriella rattigheter, 6kade
investeringar och starkt innovation. Dialogen syftar till att utveckla en politisk vision pa
medellang sikt, men under tiden bidrar MEDIA-delprogrammet redan till att ta itu med dessa
prioriteringar i arbetsprogrammet fér 2025.

Delprogrammet MEDIA kommer ocksa att stéarka den kulturella och kreativa dimensionen av den
europeiska dataspelsindustrin, med en paminnelse om sektorns stora potential for tillvaxt och
sektorsovergripande innovation och en europeisk strategi for dataspelsutveckling ar planerad.

| sin resolution fran december 2023 om genomférandet av 2018 ars geoblockeringsférordning

varnade Europaparlamentet for att inkludera audiovisuellt innehall i geoblockeringsforord-
ningens tilldmpningsomrade och uppmanade Kommissionen att 6vervdga att gradvis minska
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omotiverade hinder for konsumenternas gransoverskridande tillgang till audiovisuellt innehall,
med beaktande av effekterna pa den évergripande dynamiken i sektorn. Som svar pa detta
kommer Kommissionen att samla in ytterligare bevis pa konsumenternas efterfragan och pa
effekterna av en gradvis strategi som majliggor gransoverskridande tillgang till audiovisuellt-
innehall. Outlook-studiens analys av konsumtion online visade att icke-nationella europeiska
audiovisuella verk utgjorde 14 procent av katalogutbudet, men bara 8 procent av visningstiden
(konsumtionen). Detta tyder pa att det finns ett behov av att ytterligare forbattra innehallets
upptackbarhet, marknadsforing och synlighet.

MEDIA-delprogrammet stoder redan spridningen av prisbeldnta filmer genom stodet “Films in
the Move” och undertextning/dubbning stdds ocksa. Kommissionen kommer dock att disku-
tera marknadsdrivna lI6sningar med branschens intressenter for att dka tillgdngen till under-
texter genom ytterligare stod. Kommissionen féljer ocksa noga resultaten av de ansoknings-
omgangar som hittills har inletts, for att vid behov anpassa stodet med hansyn till utvecklingen
av marknaden och affarsmetoderna. Detta géller i synnerhet foljande:

» Forbattra det europeiska mervérdet av delprogrammet MEDIA genom att frdmja samarbete
och véarda talanger oavsett var de befinner sig. Under de senaste aren har de atgarder for
likabehandling ("Level playing field”) haft en positiv inverkan nar det géller att bredda lander-
nas deltagande i MEDIA och darmed séakerstalla en storre geografisk mangfald.

» Frdmja samarbete Over granserna genom att starka det transnationella samarbetet, dar
stddet fran nationella stodprogram ar begrénsat. Exempelvis finansierade distributions-
stodet paneuropeiska distributionsstrategier for éver 30 utvalda filmer till mer an 15 territorier
vardera.

* Tillgang till kapital och skapande av hdvstangseffekter. Instiftandet av Medialnvest dar
MEDIA och InvestEU kombineras i syfte att mobilisera resurser fran privata investerare.
Medialnvest &r en plattform for investeringar som atgardar viktiga luckor i finansieringen
genom att kanalisera eget kapital till sektorn. Detta stérker i sin tur bolagens finansiella
grund och mojliggor ett battre utnyttjande av immateriella rattigheter. Forsta avtalet med
Medialnvest signerades i september och fler &r pa gang.

Sektorsovergripande delomradet: Mediefrihet, pluralism och digitala initiativ

Stod finns 2025 for internationella samarbeten inom medie- och informationskunnighet, dver-
vakning av pluralism inom medier i Europa samt Rapid Response Mechanism for att motverka
hot mot mediefriheten. Dessa initiativ ska skydda ett mangsidigt och oberoende medielandskap
i ett foranderligt globalt sammanhang. Stod finns dven till partnerskap inom journalistik (fokus
pa nyhetsmedier), som framjar systematiska samarbeten mellan medieorganisationer. Projekten
fokuserar pa att forbattra nyhetsproduktion, genomslag och intéktsgenerering, sarskilt inom
omraden som &r avgorande for demokratin, som lokal och undersokande journalistik. Det nya
EU-initiativet European Board for Media Services kommer att finansieras for att dvervaka och
stodja mediepluralism och mediefrihet i hela EU, samtidigt som medie- och informations-
kunnighet for att hjalpa medieanvandare att effektivt engagera sig i olika mediekallor och format.

Utlysningen Innovation Lab mojliggor initiativ med fokus pa den digitala 6vergangen inom de
kulturella och kreativa sektorerna. Den uppmuntrar till samarbete mellan audiovisuella, kulturella
och kreativa branscher samt teknik for att skapa innovativa, digitala I6sningar. Utlysningen
for 2025 kommer att fokusera pa att utnyttja virtuella varldar, forbattra rattighetshantering
och monetarisering samt integrera principer for grénare och cirkuldr ekonomi i linje med New
European Bauhaus. m

KALLA: https://culture.ec.europa.eu/document/2025-creative-europe-annual-work-programme




Mathias Holtz. Foto: Folkets Hus och Parker.

Europa Cinemas
— Ett europeiskt och globalt
natverk med svensk ordforande

Europa Cinemas ar sedan det inrattades av Europeiska kommissionen (Kreativa Europa MEDIA)
och av franska motsvarigheten till Filminstitutet, CNC (The French National Centre of Cinema,
Frankrike) det forsta natverket av biografer som fokuserar pa europeisk film. Det skapades
1992 pa initiativ av en grupp bestaendes av trettio biografer och har pa 30 ar blivit ett nat-
verk med 1 263 biografer och 3 121 biodukar i 39 lander.

Organisationens fraimsta mal &r att ge operativt och ekonomiskt stod till biografer som atar
sig att visa en betydande del icke-nationella europeiska filmer och att inratta verksamhet for
en ung publik.

Mathias Holtz som till vardags jobbar som biografkonsulent pa riksorganisationen Folkets
Hus och Parker, valdes i maj 2024 till ordforande av natverket Europa Cinemas. Han engage-
rade sig i natverket for mer &n 20 ar sedan och var vicepresident innan han nu klev upp pa
hogsta posten i organisationen. Vi pa Kreativa Europa Desk Sverige &r stolta dver att ha en
svensk ordférande for en sa viktig och anrik organisation och passade pa att stélla honom
nagra fragor.

Kan du beratta om dig sjalv och din yrkesbakgrund?

Jag har studerat kulturvetenskap och drama teater film i Lund och &ven film pa folkhogskola.
Jag borjade i distributions- och biografbranschen 2002 med en praktikplats och senare anstall-
ning pa Triangelfilm i Malmo. Sedan 2005 har jag jobbat pa Folkets Hus och Parker.

7/24



Kreativa Europa i fokus

8/24

Till vardags jobbar du som biografkonsulent pa riksorganisationen Folkets Hus och Parker,
kan du beratta mer om organisationen och din roll?

Jag har snart varit 20 ar pa Folkets Hus och Parker och gjort manga olika saker relaterat till
bio, men alltid med filmsattning och programléggning for biograf som grund. Folkets Hus och
Parker ar en medlemsorganisation med 160 biografer knutna till filmsattningen. Jag och mina
kollegor hjélper biograferna med allt fran filmbokning och program, till utbildning, verksamhets-
utveckling och kontakt med bransch och myndigheter. Vi &r helt enkelt medlemsbiografernas
professionella stdd i filmsverige.

Kan du beratta om din relation till Europa Cinemas? Nar och varfor valde du att engagera dig i
organisationen? Vad betyder den for dig? Hur har din vag framat i organisationen sett ut?

Nar Folkets Hus och Parker tog 6ver Biografen Spegeln i Malmo och senare Rio i Stockholm,

Roy i Goteborg och Roda Kvarn i Helsingborg, fick jag uppdraget att programsétta och utveckla
biograferna. Jag var ganska oerfaren och markte snart att det inte fanns nagon vidare bransch-
gemenskap. Det var fa som jobbade med den typen av biografer och de som fanns sag oss som
konkurrenter och holl tyst om vad de visste. Jag vdande mig darfér mot utlandet och Europa
Cinemas och borjade delta i deras konferenser och utbildningar.

Genom Europa Cinemas har jag byggt upp ett stort internationellt natverk av skickliga och
generdsa personer som ligger i framkant inom biografdrift, program- och publikarbete och
innovation. Forst reste jag som deltagare, men jag blev snart anlitad som kursledare, arrangor
och radgivare i olika sammanhang. Detta ledde sedan till att jag blev invald i styrelsen och blev
i maj 2024 vald till president efter att ha varit med och férandrat och moderniserat organisatio-
nen under flera ar tillsammans med ledningen och den forre presidenten.

Vad ar enligt dig det basta och viktigaste med Europa Cinemas?

Med 1263 biografer i 39 lander ar Europa Cinemas en unik organisation och ett enormt rikt nat-
verk av professionella biografménniskor fran hela Europa. Med det ekonomiska stéd som varje
ar betalas till biograferna lagger organisationen grunden for att arthousebiografer lever vidare
och visar europeisk film. Men utover det ekonomiska stodet ar det samarbete och innovation
som far Europa Cinemas att fortsé&tta vara relevant for sa manga. Man kommer for pengarna,
men stannar for natverket!
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Det har varit och fortsatter vara en tuff tid for biografer, vilka ar de storsta hoten och
mojligheterna framat, enligt dig?

Biografen befinner sig i en tid dar publiken stéller mycket stora krav pa bade innehall, salong
och upplevelse. Det duger inte med att "bara” visa film utan biograferna maste arbeta hart
for att skapa en dialog med publiken och paketera sina visningar och sitt program. Det stéller
mycket hdga krav pa programsattning, publikarbete, marknadsforing och teknisk upprustning.
Men for den som klarar att gora detta ar det en valdigt bra tid for att bygga starka och langva-
riga relationer med publikgrupper i alla aldrar. Vi ser ocksa att arthouse, landsorts- och kvar-
tersbiograferna aterhdamtar sig béattre an multiplexbiograferna. Det starker mig i 6vertygelsen
att det lokala och personliga ar premium for manniskor idag. Det gér mig hoppfull infor biogra-
fens framtid.

Vad kommer du fokusera pa under ditt ordforandeskap, vilken blir din viktigaste uppgift
framat?

Europa Cinemas grundidé &r att genom att ge stdd till biografer som visar europeisk film, sa
stottas hela branschen. Fran produktion till distribution till visning. Eftersom finansieringen till
storsta delen kommer fran offentliga EU-medel &r det viktigt att organisationen finns represen-
terad i hela EU, inte bara i vasteuropeiska storstader. Darfér ar jag glad att Europa Cinemas i ar
arrangerar sin stora konferens i Vilnius i Litauen. En mycket [amplig plats for fria kulturutdvare
fran hela Europa att samlas pa och diskutera biografens framtid.

Att finnas i hela Europa ar inte bara fordelningspolitiskt viktigt, utan dven en demokratifraga. |
EU-kommissionen talas det idag om “cinema deserts” — omraden dar det saknas biografer. |
dessa omraden réstar manniskor i stérre utstrackning pa framlingsfientliga, antidemokratiska
partier. Det finns alltsa en tydlig koppling mellan kultur och demokrati. Jag vill darfér verka for
att organisationen ska vara narvarande dven i dessa omraden.

Ge oss ett bra biominne fran 2024!

Ah det finns mangal Blev helt knockad av Magnus Von Horns Flickan med nalen i Cannes, men
har ocksa suttit i fullsatta salonger och sett tre sa olika filmer som Passage, Den sista resan
och Det ométbara och kan konstatera att svensk film trots att manga vill hdvda motsatsen
verkligen kan trollbinda publiken och skapa fantastiska kollektiva upplevelser. m
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Stort sprang framat genom
iInternationell samverkan

Vi pa Kreativa Europa Desk Sverige — Kultur triaffade danschefen Birgit Berndt och dans-
producenten Minna Lindahl fran Norrlandsoperan. Norrlandsoperan har under de senaste
aren varit med som partners i flera Kreativa Europa-projekt. Sedan hosten 2023 4r de projekt-
ledande organisation for samarbetsprojektet Attitudes — Hip hop dance across Europe.

Vad betyder det for Norrlandsoperan att samarbeta internationellt?

For oss innebar samarbetsprojekten mojligheten att jobba langsiktigt och férdjupat med
specifika fragor. Vi jobbar internationellt dven utanfor Kreativa Europa men da ar det oftast i
kortare projekt. EU-projekten innebér att vi kan jobba mer hallbart och lagga tid pa att forstarka
vara kontakter och ha utbyten mellan konstnérer och arrangorer och experter inom féltet. Det
blir en kompetensutveckling dar vi kan analysera var vardegrund och fordjupa oss i fragor som
turnélaggning, produktion och hur kan vi forbattra forutsattningarna for de fria utdvarna.

Att delta i projekt innebér att vi utvidgar vart befintliga natverk. Vi mérker att det blir |attare att
na varandra och utbyta kunskap, dven for projekt som ligger utanfér EU-samarbetet. Det &r en
vinst att kunna stracka ut handen och stalla fragor i det dagliga arbetet.

Hur har ni kommit i kontakt med era europeiska partners?

| alla projekt som vi ingar i sa &r det olika partners med olika inriktning och natverk. | vart fall
har det varje gang borjat utifran en befintlig kontakt som velat samarbeta. | vissa fall har vi
samarbetat tidigare och i andra fall har det funnits ett gemensamt intresse att vidga kompe-
tensen inom ett visst omrade. Aven nétverk som Perform Europe och Aerowaves har inneburit
att vi har fatt kontakt med partners.

Som mellanstor organisation ar tid och resurser begransat, det galler att hitta och samarbeta
med valfungerade organisationer — det i sin tur kvalitetssakrar samarbetet.

For projektet People Power Partnership, som ar inne pa sitt fjarde och sista ar, blev vi kontaktade
pa rekommendation av en tidigare samarbetspartner som upplevt att vi var bra pa internationellt
samarbete.

Hur utvecklades idén till projektet Attitudes?

Vi har haft informella utbyten och kontakt med vara fem samarbetspartners i nastan fem ar.
Vi har gemensamt haft viljan att géra nagot for faltet och formalisera samarbetet. Pandemin
innebar ett uppehall i planeringen, men darefter tog vi upp samtalet vilket utmynnades i projektet
Attitudes.

Med projektet vill vi synliggora streetdans inom den samtida dansen, starka féltet, och ge chansen
till nyetablerade dansare och koreografer att testa vingarna. Vi vill vara en sprangbrada.

En valdigt spannande del i samarbetet ar att organisationerna som deltar ar valdigt olika.
Vi har olika strukturer och resurser. Redan fran ansokningsfasen har det varit en viktig del
for projektet och en viktig kompetensutveckling for oss organisationer som deltar. Nagra ar
djupt rotade och renodlade mot streetdans, medan andra — som vi — jobbar med scenkonst
pa ett bredare plan. Vi lar oss av varandra och vi pa Norrlandsoperan far otroligt mycket
input som innebar enorma sprang framat.
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Face t(w)o — People Power Partnership, bild fran forestallning under Up North 2023. Foto: Jennifer Rohrbacher.

Som storre organisation ar det ocksa viktigt att vi kan stotta de mindre. Att Norrlandsoperan
blev projektledande organisation var ett pragmatiskt beslut dar vi gemensamt sag att Norrlands-
operan har resurserna for att axla den rollen. For var del innebar det tva hattar dar vi tittar pa
helheten men ocksa pa perspektivet som partner.

Hur ar samarbetet strukturerat?

Projektet &r indelat i arbetsgrupper som har egna méten, vi har ocksa referenspersoner kopp-
lade till oss som kommer lokalt fran streetdansfaltet — de hjalper oss att ha 6rat mot marken
och forsta danskonstnérernas behov. Referenspersonerna ar sjalva utévare och i hdgsta grad
involverade i projektet. Det ar oerhort vardefullt att fa ekonomiska resurser for att fordjupat
kunna arbeta med danskonstnérer och ge dem |6n for att bidra och ldgga arbetstid pa projektet.
| Attitudes ar processen och den larande delen minst lika viktig som samproduktionerna som
skapas inom projektet.

Det &r sammanlagt sex produktioner, ett fran varje partnerland, som delas upp och séatts samman
i tva turnéer, nagot vi kallar for Triple Bill #1 och Triple Bill #2.

Norrlandsoperan har inte ett danskompani utan vi arbetar med fria aktorer. Majeko heter den
svenska gruppen som deltar fran Sverige. De har kant varandra lange och &r ett kollektiv som ser
det som en bra chans att utveckla sitt artisteri och knyta nya kontakter. Tillsammans med span-
ska Iron Skulls och franska duon Kaé Brown Carvalho & Jerson Diasonama utgor de Triple Bill #2.

Forst ut var Triple Bill#1 som hade turnépremiér i host. Triple Bill#1 bestar av Camilla Siddu
(Danmark), Black Pearl de Almeida Lima (Tyskland) och Ibrah Silas Jackson (Nederldnderna).

Produktionerna kommer att besoka varje partnerland, utover hemorten kommer verken visas
pa fler platser i landet. | samarbete med Dansnat Sverige blir det en Sverigeturné och produk-
tionerna kommer &ven att visas under Malmé Dance Week som presenterar bada Triple Bill:s.
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Alla vi partners forsoker fa sd manga speltillfallen som mojligt, det innebér ocksa att vi vidgar
natverket for de produktioner som reser runt till platser de tidigare inte har samarbetet med.
Vi ser ocksa att dansutdvarna blir inbjudna till produktioner utanfor Kreativa Europa-projektet.
Vi hoppas att projektet ska mojliggora fler natverk sa att det blir enklare for produktionerna att
resa vidare pa turné.

Alla medverkande danskonstnérer har traffats i samband med Up North, var battle helg i Umea.
Vi la da till en vecka med residens déar parterna, huvudkommunikatdren och dven arrangorerna
kunder vara med. Vanligtvis kdnner inte aktdrerna som turnerar arrangorerna, det kan uppsta
praktiska problem och det kan vara svart att forsta varandra — genom residenset fick alla moj-
lighet att lara kdnna varandra och da blir vdgarna kortare och forstaelsen stérre. Samtidigt blir
det ett mer hallbart natverkande dér de kunde delta i olika aktiviteter och dér vi kunde ta vara
pa allas kunskap och expertis.

Hur forhaller sig projektet till den grona omstallningen?

Att paketera flera produktioner sa att de gemensamt gar pa turné ar ett sétt. Vi férsoker ocksa
lagga till fler aktiviteter som workshops sa att det inte endast ar forestéllningar. Vi har dven
strategin att undvika att flyga nar det ar mojligt. Inom samarbetet ses vi framst digitalt, vi har
sammanlagt fem fysiska partnersmoten under projekttiden som ocksa sker i anslutning till
festivaler och andra evenemang.

Vad ar ert basta tips till andra organisationer som vill samarbeta internationellt i ett Kreativa
Europa-projekt?

Var valdigt noggrann i partnersvalet, det kan vara givande att inte kdnna alla men det ar viktigt
att det finns en trygghet i projektet. Var realistiskt — vilken kapacitet har den egna organisa-
tionen och vilka internationella kontakter finns? Alla har olika erfarenheter men en behdver
inte vara en stor organisation, det kan ocksa vara bra att komma in som partner och samla in
kunskap fran andra.

Var pragmatisk och férutsatt inte att projektet kommer beviljas. Det kan vara béttre att utga
fran sjdlva samarbetet och forscka se om det finns delar som kan ga att genomféras dven om
projektet inte far finansiellt stod. Ha en plan B.

Ibland kan det vara frustrerande att behdva spendera mycket arbetstid pa moten innan projektet
blir av. Men det &r inte bortkastad tid utan det ar mycket kompetensutveckling pa vdgen. m

Attitudes - Hip hop dance across Europe

PROJEKTPERIOD: 16/10 2023-15/4 2026

BUDGET FOR HELA PROJEKTET: 1 miljon euro

PROJEKTLEDARE: Norrlandsoperan

SAMARBETSPARTNERS: Centre Choréographique National de Rennes et de Bretagne
(Frankrike), Dansekapellet (Danmark), HOP Festival (Spanien), Kampnagel
(Tyskland), Summer Dance Forever (Nederlanderna)

Triple Bill #1:
Camilla Siddu (Danmark) / Black Pearl de Almeida Lima (Tyskland) / Ibrah Silas
Jackson (Nederlanderna), TURNEPREMIAR: 18 oktober 2024, Kampnagel, Hamburg

Triple Bill #2:
Kaé Brown Carvalho & Jerson Diasonama (Frankrike) / Majeko (Sverige) /
Iron Skulls (Spanien). TURNEPREMIAR: 10 maj 2025, Norrlandsoperan, Umea

13/24
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Arctic Game — fran norra
Sverige ut 1 Europa

MEDIA-delprogrammet ska stdtta utbildnings- och mentorskapsprogram som okar kapacite-
ten hos yrkesverksamma i den audiovisuella branschen och hjalper dem anpassa sig till nya
kreativa processer, marknadsutvecklingar och den digitala omvandlingen. Syftet med stodet
ar att stotta och utveckla talang och fardighet hos yrkesverksamma och hjilpa dem att maxi-
mera och ta vara pa maojligheter.

Ar 2022 stottades ett saddant projekt under arbetsnamnet Professionalising European Game
Developers déar svenska Skelleftea Science City ingar som en av tre europeiska organisationer.
Vi pa Kreativa Europa Desk Sverige intervjuade Daniel Wilén, Managing Director pa Arctic Game
som har uppdraget att bygga upp Norr- och Vasterbottens spelindustri.

Portrétt Daniel. Foto: Ola Westerberg.
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Beratta lite om dig sjalv och din yrkesbakgrund

Jag har jobbat med Arctic Game sedan 2019 och ar ansvarig for att bygga Norr- och Vaster-
bottens spelindustri kan man saga. Vi ska skapa och vidareutveckla det ekosystem som
finns for dataspel i regionen. Da menar jag spel som underhallning och inte ndgot annat som
casinospel eller liknande. Vi arbetar aven med vissa analoga spel, dock ar det en liten andel
jamfort med de digitala.

Min egen bakgrund ar att jag forst och framst konsumerat massvis av spel sen barnsben men var
dven med inom den svenska demoscenen pa tidigt 90-tal da jag gjorde musik till demos. Jag vis-
ste inte det da, men jag var ju med i embryot till ndgon slags spelindustriutveckling har i Sverige.

Efter det hamnade jag i andra omraden och hade bland annat en egen reklam- och designbyra.
Sé jag har alltid jobbat med kreativa team och kreativitet pa olika satt men aldrig med dataspel
och inte forstatt vidden av industrin forrén det borjade gro saker har i norra Sverige.

2017 startade jag en egen YouTube-kanal dar jag ville utforska spelmediet och fick kontakt med
stora influencers som jag bjod upp till norra Sverige for att visa vad som hander i spelbranschen
har. Det ena ledde till det andra och da var det ndgon som tyckte “ska inte du borja jobba med att
driva den har frdgan i norra Sverige?”. Jag drev egen byra med partners och deldgare och ténkte
inte pa det da, men senare kom jag fram till att det verkligen var det jag ville gora. Jag avvecklade
min byra och klev in i spelbranschen med uppdraget att bygga norra Véasterbottens spelindustri.

Vad ar Skelleftea Science City och Arctic Game?

Det ar Skellefted kommuns innovations- och utvecklingsbolag. Bolaget har uppdraget av Ume3,
Skellefted, Luled och Bodens kommun som gett uppdraget till Arctic Game. S& mitt uppdrag &r
regionalt, vilket &r viktigt for mig att alltid ha med mig. Sen engagerar vi ju oss ocksa i projekt
som syftar till att hoja kompetensen hos oss sjalva och var industri pa olika vis och det var sa
vi forst fick upp 6gonen for projektet med Spielfabrique.

Kan du beratta lite hur det kom sig att ni blev involverade i projektet med Spielfabrique?
Det landade i vart kna pa ett satt, efter att vi hade bjudit upp Spielfabrique i ett annat syfte, for
att prata policyfragor pa ett av vara event. Da borjade vi prata gemensamma utmaningar med
inkubation och acceleration och det ena ledde till det andra, sen kom det en inbjudan om att
kliva in som partner i ett projekt tilsammans med Spielfabrique och Polo Digital i Malaga.

Syftet med projektet var att vidareutveckla deras sedan tidigare existerande acceleratorprogram

for indieutvecklare. Det var dar det inleddes men Spielfabrique har alltsa drivit liknande accelera-
torprojekt tidigare pa egen hand.
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Tanken ar ocksa att kommersialisera metoden for att underlatta for studios att hitta oss och
den har typen av program. Férhoppningen ar ockséa att daven om den har typen av initiativ eller
projekt inte skulle leva vidare sa kan metoderna och lardomarna som kommit ur det f& leva
vidare och anvéandas.

Gamescom i KolIn.

Vad innebar det att arbeta med en "accelerator”?

Rent konkret forsoker vi fa in s& manga ansokningar som mojligt fran lovande indieutveck-
lare i Europa. Det vill sdga bolag som jobbar med utveckling men som av olika anledningar
inte lyckats skapa tillracklig Ionsamhet och héllbarhet i sin affarsmodell. Tanken &r d& att
vi samlar ihop 100—-200 s6kanden och tittar p§; vilka har potential att faktiskt bygga nagot
hallbart som har ett marknadsvarde men inte haft kapital eller kompetens att ta sig dit pa
egen hand.

Darefter valjer vi ut de cirka 25 mest lovande bolagen tillsammans med branschexperter, dar
publishers och investerare ingar i jurygruppen. Vi forsoker se pa bade kulturella och affars-
massiga aspekter nar vi tittar pa urvalet. De ska kunna gora business, inte bara skapa nagot
kreativt.
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Ett typexempel pa bolag vi ser &r ett som fatt olika bidrag eller kulturstod tidigare och som har
tagit dem till en viss niva, men inte lyckats skapa Iénsamhet kring det. Det &r déar vi och accele-
ratorn hoppas kunna hjalpa till.

Nar vi valt ut bolagen sa inleder vi acceleratorn med en fysisk kick-off som dels handlar
om att bolagen ska traffa varandra, dels att de direkt ska boérja dvas i att pitcha sin idé och
fa feedback bade fran andra studios och branschexperter. De ska s3 tidigt som mojligt fa
en "reality check” pa vad de arbetar med, vilket ibland kan vara tufft — men det ar ocksa ar
meningen.

De kan till exempel tro att de ska klara av att fardigstélla ett projekt pa 12 manader, men far
hora att det kommer ta 48 manader pa det satt de jobbar och ar strukturerade, de behover
scopa och tdanka om. Med hjalp av mentorn som de tilldelas och de experter som finns med i
systemet far de hjalp att styra ratt. Efter kick-offen fortsatter vi med ett antal webbinarier med
olika fokus, till exempel community-byggande som ar valdigt viktigt, eller finansiering som
ocksa &r centralt sa klart.

Kickoff 2023 i Malaga.
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Acceleratorn avslutas med en fysisk traff under Gamescom i KéIn. Alla deltagande studios
far mojligheten att forfina sitt pitchande och bygga en bra Gamescom-vecka, dar de kan prata
med potentiella partners och investerare. Vid det har laget i processen har de férhoppningsvis
inte bara en valdigt stark pitch utan ocksa ett mer anpassat projekt som gor att de lattare kommer
i mal och skapar langsiktig [onsamhet. Det ar grundtanken med hela vart arbete.

For bolagen tror jag att natverket de bygger ar bland det mest vardefulla, det ar vanner for
livet de hittar genom det hdr programmet. Aven om de under programperioden inte hittar sin
finansiar som de hade hoppats pa sa tar de fortfarande det nya natverket med sig och det &r
den storsta styrkan.

Nu &r vi precis pa vag att avsluta arets grupp och ska pabaérja planering infor det sista verksam-
hetsaret for projektet 2025. Alla involverade partners hjalper till i ansokningsprocessen for att
fa in intressanta och starka ansokningar, men det &r Spielfabrique som haller i systemet och
administrationen.

Far bolag som ingar nagot ekonomiskt stod och staller ni krav pa tidigare erfarenhet eller
storlek pa bolag?

Nej, de far inget ekonomiskt stéd for att delta och att det kréavs en insats fran bolagen som ingar
ar bra. Om man inte kan ta sig tid eller ldgga pengar pa att utveckla sitt bolag, da ar man inget
bolag utan nagot slags hobbyprojekt.

Det finns heller inga reella begransningar pa storlek utan vi pratar om indiebolag. Och
det innebar ju att de inte har en tung publisher i ryggen eller koppling till ndgot stort och
finanstungt namn i branschen. Det &r bolag som stér pa egna ben och kan bestamma sjalva
vad de utvecklar.

Men det blir &nda en naturlig sallning pa nagot satt eftersom det vi erbjuder ar branschexperter
och mentorer. Redan etablerade bolag har inte samma nytta av det, utan de som har nytta
av det ar bolag som inte tagit sig dit annu. Alltsa bolag som inte slappt tillrackligt manga
spel, hunnit lara sig branschen eller haft mojligheten att bygga tillrackligt bra och starka
natverk annu.

Gallande tidigare erfarenhet ska de ha slappt minst ett men helst tva spel innan. Det inne-
bar inte att vi diskar de som inte gjort det. Det kan ju vara en ny studio, men att det finns
personer inom bolaget som har lang erfarenhet av att slappa spel. Da kan vi sldappa bolaget
genom nalségat dnda. Men det vi kommunicerar &r att studion ska ha erfarenhet av att
slappa spel.
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Vad tycker du om projektet sa har langt, hur har samarbetet fungerat?

Samarbetet fungerar jattebra och projektet kdanns definitivt lyckat eftersom vi har néjda deltagare.
Sen har vi ett fantastiskt fint arbete med kvalitetsuppfoljning av det vi gor, in i minsta detalj.
Dar ar Spielfabrique valdigt duktiga och valdigt transparenta med hur de jobbar. Det har lett
till att vi succesivt kunnat forbattra processen ganska mycket. Bade tack vare inspel vi fatt av
studios och av seniora experter. Pa sa satt har vi forsokt forbattra och effektivisera processen
sa langt det ar mojligt.

Utifran det &r jag jattendjd, sen hade jag hoppats pa att vi skulle fa in fler svenska studios in i
acceleratorn. Sa har det inte blivit, men det &r heller inte malet. Men det har &nda gett en del
andra positiva effekter som att vi genom det har projektet traffat experter som sen har investerat
i regionala bolag haruppe. Och det talar ju for hur viktigt det &r med nationell och europeisk
samverkan och vad det har for betydelse.

Men négra svenska bolag har faktiskt varit med, jag tror det ar tre i acceleratorn totalt och
runt ett femtontal som ansokt. Det &r valdigt hard konkurrens om platserna och den har
bara blivit hardare, vilket ocksa &r roligt for det betyder ju att programmet fatt faste och
ryktet spridits.

Kan du ge nagra lyckade exempel eller nagot som kanns spannande som kommit ut fran
projektet?

Nar vi har jobbat med det har projektet har vi lart oss att en specifik typ av mentorsstod fung-
erar bra som bygger pa en process med ett antal “gates” — déar en gate &r en typ av milstolpe
som bolaget maste na. Da kan vi coacha bolagen mellan milstolparna och plocka in experter
bara nar de behovs. Sa det blir ett kostnadseffektivt satt att jobba med kvalificerad kompetens.
Den modellen ska vi nu testa regionalt for att for-trycka ett slags inkubatorprov har uppe. Som
det ar nu har vi ingen spelinkubator har i norra Sverige vilket ar ett stort problem. De lardomar
vi dragit fran EU-projektet ska vi nu implementera i ett regionalfondsprojekt, vilket kdnns span-
nande och som ett konkret framgangsexempel fran samarbetet.

Vad har finansieringen fran Kreativa Europa MEDIA inneburit for projektet?

Det hér projektet hade aldrig blivit av med var inblandning om det inte hade varit for Kreativa
Europa. Det hade varit helt omdjligt. Eller omgjligt — men det hade aldrig gjorts eller tankts tanken
— och vi hade definitivt inte hittat finansiering for det. Sa det har varit helt avgérande. Det har
ar ocksa nagot vi vill forska vidare i. For det &r otroligt dyrt att driva regionalfondsprojekt. Det
ar 40 procent av finansieringen du kan fa och 60 procent som du sjélv star for. Det hér ar lite
otydligt om en inte tidigare har kunskapen kring hur olika projekt fungerar. Det &r heller inte sa
att de projekten &r fria fran snarig administration. Det ar |&tt att administrera bort en massa
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pengar dar. Dar tycker jag att Kreativa Europa kdnns smidigare, administrationen har varit
enklare for oss stédmottagare.

Skulle du rekommendera andra organisationer att inga i den har typen av projekt och
samarbeten?

Absolut, och jag skulle vilja hitta mojligheter att skapa ytterligare synergier mellan exempelvis
inkubationsidéer hos oss, med regional och privat finansiering och projektfinansiering fran
Kreativa Europa. P& sa satt skulle vi kunna véxla upp de investeringar som sker har. Det skulle
ocksa gora det enklare att konkurrera pa samma villkor som stora delar av 6vriga Europa.
Manga lander i Europa har statliga stod och bidrag for spelindustrin, det skapar osund konkur-
rens och ar frustrerande for oss svenskar som inte har det.

Om vi till exempel tittar pa var accelerator, dar har vi folk med langre erfarenhet som med egna
resurser och tack vare att de &tit nudlar i tre ar lyckats komma upp till en viss niva. Det kan
jamforas med en studio i Danmark eller Tyskland, som kanske kan mycket mindre om spel och
branschen, men fatt miljoner i kulturstod for att utforska spel kring ndgot narrativ. Om man
skulle titta pa det affarsmassigt sa ar det ingen som skulle satsa pa det danska eller tyska
projektet, om de bara tittade pa spelidén. Eftersom de har den typen av stodsystem sa finns
det s& mycket mer pengar i de projekten. Det tycker jag blir lite besvarande, vi maste vassa oss
har i Sverige och fa fram mer kulturstod sa att vara studios ocksé far chansen att utvecklas.

Vad har du for tips for ett lyckat EU-projekt?

Det viktigaste och som inte ar specifikt for det har projektet utan ar samma for alla projekt, det
ar att ha en kontinuerlig och transparent dialog med sina projektpartners, det ar avgorande.
S& lange man ar 6verens om den visionen och de mal man har d& gar det alltid bra. Ganska
mycket kan ga fel, men finns det en samsyn pa vad man vill gora, da gar allt att |6sa. Vi har haft
manga bekymmer och trosklar som vi har varit tvungna att ta oss 6ver, men vi har aldrig varit
ovanner och alltid éverens om riktningen med projektet. Det har jag sett i andra projekt dar det
varit raka motsatsen och man sitter och tjurar och motarbetar varandra, och férsoker muta in
sa mycket som mojligt av budgeten till exempel.

Vad ser du mest fram emot i slutet av aret fran spelbranschen?

Vi har ganska nyligen haft presslapp med studion Windup Games i Umea som presenterade
sitt nya spel Hela. Det &r individer fran en annan studio som heter Coldwood som nu startat
Windup. Coldwood Iag bakom den stora succén Unravel. De lanserade sitt kommande spel
under Gamescom i Koln och det ser helt fantastiskt ut. Jag tror att det har teamet aterigen
kommer gora ett succéspel som tar varlden med storm. Det blir ocksa valdigt roligt att se vad
det far for efterverkningar pa var region, sa det kdnns jattespannande. m
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Fran Goteborg till
Dresden och tillbaka

Vi pa Kreativa Europa Desk Sverige — Kultur stillde nagra fragor till Saga Bjorklund Jonsson.
Saga ar en av de aktorer som beviljats stod for resor och utbyte genom Kreativa Europa och
Culture Moves Europe. Ett stod som enligt Saga ar nédvandigt for att hon, tilsammans med
sin tyska kollega Nicola Bremer, ska kunna driva kompaniet The Mainstream Official.

Beratta om dig, vem ar du?

Jag arbetar som showartist, regissor, kompositor och koreograf. Jag ar en del av de fria
grupperna Bataljonen och The Mainstream Official. Det &r ocksd inom dessa grupper jag
framfor allt verkar och driver olika typer av konstnarliga projekt. Jag arbetar ocksa ibland hos
andra frigrupper och pa institutionsteatrar sasom GoteborgsOperan, Riksteatern i Sverige och
Stadsteatern i Dresden for att némna nagra.

Inom Bataljonen driver jag ett aterkommande projekt, tillsammans med Hanna Morau, som
gar ut pa att vem som helst far delta pa och bakom scenen — BATALJONEN DROP-IN. Vi jobbar
utifran devisen att ‘hog konstnérlig kvalitet’ inte existerar i syfte att vrida samtalet kring kvalita-
tiv scenkonst och pa sa satt bryta mark for nya verk att skapas pa gamla arenor. Eller tvartom,
Oppna upp for nya perspektiv, fler manniskor, berattelser och andra viktiga komponenter som i
dag saknas eller far sta tillbaka till forman for idén om hog konstnarlig kvalitet.

The Mainstream Official ar ett kompani som arbetar med musikal, performance, text och
musik. Det var for att arbeta med en ny forestéllning med The Mainstream Official som jag fick
mobilitetstddet Culture Moves Europe.

Vilken typ av resa sokte du for?

Jag bor i Géteborg medan dramatikern, regissoren, scenografen och videokonstnaren Nicola
Bremer, som tillsammans med mig skulle skapa forestallningen, bor i Tyskland. Jag fick stod
for att resa till Dresden i Tyskland och arbeta fram forestallningen Deep Fried State som senare
hade premiar pa Atalante i Géteborg.

Deep Fried State ar en surrealistisk utforskning av kraften i sociala mediers inflytande, gransen
mellan autenticitet och bedrageri i var hyper-uppkopplade varld, och politisk transformation.
Forestallningen, som jag framfor, &r en blandning av klubbkonsert, stand-up comedy, teater, video-
installation och filosofisk debatt. Jag har ocksa skrivit musiken som spelas.

Hur fick du reda pa méjligheten att s6ka stod inom Kreativa Europa och Culture Moves Europe?
Jag klickade mig runt pa olika hemsidor for att se vilka stod vi skulle kunna séka och rakade
av en slump hitta denna utlysning som verkade passa oss. Vi sokte massor av stdd och fick
manga avslag och nagra bifall. Under resan till Dresden hittade vi pa och byggde scenografin
under ledning av Steffi Rehberg. Vi arbetade med text, musik, koncept och video och fick alla
spridda zoom-idéer pa plats nér vi kunde vara i samma fysiska rum. Som vanligt hande mycket
i pauserna mellan vara arbetspass.

Har du nagot tips till andra som vill soka?

Mina bésta tips till sdkare &r att soka manga olika bidrag och inte ldgga hela sin sjal i nagon.
Rékna med flera avslag innan bifall. Jag brukar ocksa se ansokningsprocessen som ett satt
att lara kdnna och utveckla projektets struktur, for det brukar ansdkningarna tvinga mig till. D&
kdnns det som att oavsett om jag far stédet eller inte sa har jag arbetat med min idé och gjort
den tydligare och battre. m



Deep Fried State. Foto: Amanda Arnborg.



Om Kreativa Europa

Kreativa Europa ar Europeiska kommissionens program for stod till de kulturella och
kreativa sektorerna. Programmet pagar 2021-2027 och ger europeiska aktorer inom tv,
film, dataspel, konst och kultur mojligheter att samarbeta internationellt och na ut till en
internationell publik. Kreativa Europa &r uppdelat i de tva delprogrammen Kultur och MEDIA
samt ett sektorsovergripande programomrade. Kreativa Europa Desk Sverige informerar om
programmet och ger stod och radgivning vid ansokan. Kulturradet och Svenska Filminstitutet
delar pa uppdraget — Kulturradet ansvarar for delprogrammet Kultur och Filminstitutet for
delprogrammet MEDIA. Bada ger radgivning om det sektorsovergripande omradet.

Behover du rad? Vill du veta vilka mojligheter du har till stod, fa veta vad Kreativa Europa kan
erbjuda dig, eller fa hjalp i ansékningsarbetet? Boka garna ett mote med oss!

Kreativa Europa Desk Kultur

Matilda Ekstrém, 08 519 264 93, matilda.ekstrom@kulturradet.se
Elin Rosenstrom, 08 519 265 15, elin.rosenstrom@kulturradet.se
Ann Traber, 08 519 264 04, ann.traber@kulturradet.se

Postadress: Kulturradet, Box 27215, 102 53 Stockholm

Kreativa Europa Desk MEDIA
Dominic Chennaya Cecilgard, 08 665 12 07, dominic.chennaya@filminstitutet.se
Ulrika Nisell, 08 665 12 05, ulrika.nisell@filminstitutet.se

Postadress: Svenska Filminstitutet, Box 27126, 102 52 Stockholm

Folj vara Iopande nyheter

Prenumerera pa nyhetsbrev via vara webbplatser www.kreativaeuropa.eu

Folj oss pa Facebook www.facebook.com/deskkultur | www.facebook.com/kreativaeuropa
Folj oss pa LinkedIn linkedin.com/company/creative-europe-desk-sweden/
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