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Den 26-28 april arrangerade vi en konferens for Kreativa Europa-deskar och representanter fran Europeiska kommissionen.

Kreativa Europa Desk Sverige har under 2023 haft ett innehallsrikt ar med aktiviteter och
internationella samarbeten. Sverige var ordférande i Europeiska unionens rad fran januari till
juni och en av arets héjdpunkter var vardskapet av en konferens och ett méte for alla Kreativa
Europa-deskar i Europa. Konferensen holls i slutet av april och manga deskar deltog, likasa var
intresset att delta i vara 6ppna foreldsningar stort. | detta nummer av Kreativa Europa i Fokus
har vi valt att beratta om nagra aktiviteter 2023, och intervjuat personer som driver Kreativa
Europaprojekt.

Vi ar nu nastan halvtid in i nuvarande programperiod for Kreativa Europa 2021-2027. Europeiska
kommissionen har publicerat en rapport om utfallet Creative Europe Monitoring Report som vi
ocksa berattar om i detta nummer. Det finns ett fortsatt stort intresse fran svenska aktorer att
samarbeta europeiskt och anséka om finansiering via Kreativa Europa. N&r vi nu 2024 gar in
det fjarde aret av programmet har det nya digitala ansokningssystemet, som &r anpassat for
de flesta av EU:s program, borjat satta sig och de sékande ser fordelarna och den administrativa
forenklingen.

Varje ar fattar Europaparlamentet, Europeiska kommissionen och medlemsstaterna beslut om
ett nytt arbetsprogram for Kreativa Europa. For 2024 ar de flesta stodformer desamma som
tidigare. | det kommande arbetsprogrammet for 2024 anges att det finns flera utmaningar att
ta itu med: efterdyningarna av pandemin for de kreativa och kulturella sektorerna i form av
inflation och kraftigt 6kade energipriser som foljde i och med Rysslands invasion av Ukraina.
Digitaliseringen underlattar distributionen av kulturellt och kreativt innehall och tjanster, men
den har ocksa intensifierat konkurrensen pa global niva samtidigt som publiken fortséatter

att anvanda internetbaserade tjanster. Prisinflation och 6kade produktionsbudgetar har lett
till brister i finansiering for organisationer inom den kreativa och kulturella sektorn. Kulturella
organisationer och bolag har en potential for tillvéxt trots att de i Europa oftast ar sma och
kansliga for otrygghet. Att sdkerhetsstalla en kontinuerlig kompetensutveckling for yrkesverk-
samma anges i arbetsprogrammet som avgorande for konkurrenskraften.

Kreativa Europa kommer 2024 fortsatta att stodja ukrainska konstnarer och kulturaktérer att

visa sina konstnarliga verk, och ukrainska internflyktingar att fa tillgang till kultur. Samarbete

med de kulturella och kreativa sektorerna i Ukraina &r fortsatt prioriterat. Sedan 2023 &r vara

kollegor pa desken i Ukraina fullfinansierade av programmet och desken har en viktig roll i att
ge vagledning och stod till den ukrainska sektorn. Nar Ukrainas deltagande i Kreativa Europa

har forlangts kommer EU att kunna férhandla med Ukraina, som &r ett kandidatland, om majlig-
heten att delta fullt ut i MEDIA och de sektorsovergripande delarna.



Vidare kommer programmet fortsatt att integrera dvergripande fragor om mangfald och
inkludering, framst jamstélldhet. | detta arbete ingar dven utmaningarna kopplade till hilsa och
valbefinnande, sarskilt psykisk hélsa efter Covid-19. Europeiska kommissionen kommer &ven
att fortséatta att undersoka hur insatser for mer miljoméssigt hallbara kulturella och kreativa
sektorer pa ett &ndamalsenligt och effektivt sétt fortsatt kan genomforas inom ramen for
Kreativa Europa. Atgarderna ska vara i linje med mélen fér den europeiska gréna given, dar
resultaten av studien Greening of the Creative Europe Programme &r en végledning. De projekt
som far stod av programmet behdver vara sa miljomassigt hallbara som méjligt och studien &r
en konkret hjalp i detta foérandringsarbete. | det hdar numret av Kreativa Europa i Fokus ger vi en
kortfattad presentation av studien.

Ytterligare en utmaning och mojlighet som programmet star infor ar enligt Europeiska kommis-
sionen skapandet av virtuella varldar. Det ar ett omvalvande gransomrade i den digitala miljon
eftersom det blandar digitala och fysiska realiteter for att skapa realtidsmiljoer. Europeiska
kommissionen lanserar ett initiativ for att arbeta tillsammans med medlemsstaterna och tech-
industrin med det 6vergripande malet att forma virtuella varldar som aterspeglar europeiska
varden som 6ppenhet, mangfald och yttrandefrihet. Stdd till virtuella véarldar kommer att ges
genom olika EU-program. Horizon finansierar forsknings- och innovationsverksamhet, Digital
Europe framjar spridningen av relevant teknik och Kreativa Europa kommer att stddja projekt
for att framja innovativa format och upplevelser, verktyg och tillampningar. Att framja samar-
bete mellan de kulturella och kreativa branscherna, startups och teknik ar en viktig del. | den
inledande fasen bidrar flera stod inom programomrade MEDIA: stdd till dataspel och immersivt
innehall, stod till innovativa verktyg och affarsmodeller, stéd till marknader och natverkande
och inom det sektorsévergripande programomradet kan Creative Innovation Lab ge ett vardefullt
bidrag till hela det kulturella och kreativa kreativa ekosystemet. Inom programomrade Kultur &r
europeiskt kultursamarbete fortsatt i fokus 2024, med exempelvis utlysning om stod till euro-
peiska samarbetsprojekt och de specifika insatserna for musiksektorn genom LIVEMX och for
scenkonstsektorn genom Perform Europe.

Vi ser nu fram emot ett nytt ar med Kreativa Europa och hoppas att flertalet spdnnande och
intressanta projekt far mojlighet att forverkligas. Vi vill ocksa 6nska alla en trevlig Iasning av det
nya numret Kreativa Europa i Fokus.

Kreativa Europa Desk Sverige
Elin Rosenstrém, Ann Traber och Matilda Ekstrom
Lena Ek och Ulrika Nisell
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Arbetsplanen for
kultur 2023-2026

Ar 2023 antogs den nya arbetsplanen for kultur for perioden 2023-2026. Den innehaller priori-
teringar for att ta itu med vad som bedoms vara de storsta utmaningarna for de kulturella och
kreativa sektorerna i dag, samt atgarder for att adressera dessa utmaningar. Genomforandet
av arbetsplanen gors i samarbete mellan medlemsstaterna, Europeiska kommissionen och
radets ordforandeskap. Ar 2024 ar Belgien ordférande i Europeiska unionens rad januari-juni
och Ungern juli-december.

| arbetsplanen anges fyra overgripande prioriteringar som bidrar till att starka det europeiska

kultursamarbetet, framja kulturell mangfald och skapa europeiskt mervérde, gallande gemen-
samma atgarder under fyradrsperioden med hénsyn till subsidiaritets- och proportionalitets-

principerna.

Fyra prioriteringar

Konstnarer och kulturarbetare: starka de kulturella och kreativa sektorerna

Det kulturella och kreativa ekosystemet ar otankbart utan de manniskor som skapar kulturellt
innehall: konstnérer och andra yrkesverksamma inom de kulturella och kreativa sektorerna,
institutioner och organisationer. Starka kulturella och kreativa sektorer ar darfor oumbarliga.
De kannetecknas dock av egenforetagande, sma foretag och mikroféretag, hog konkurrens
och fragmenterade marknader. Konstnarer och yrkesverksamma inom de kulturella och krea-
tiva sektorerna tenderar att ha projektbaserade karriarer och vara mycket rorliga. De har ofta
oregelbunden och oférutsebar inkomst och kombinerar flera arbeten for att férsorja sig. Under
covid-19-pandemin har de kulturella och kreativa sektorerna visat stor anpassnings- och inno-
vationsformaga. De har dnda drabbats hart, och de paverkas fortfarande av pandemins foljder.
Den pagaende ryska invasionen i Ukraina och dess inverkan pa det kulturella och kreativa eko-
systemet belyser kulturella aktorers roll i demokratiska samhallen och vikten av att skydda den
konstnarliga friheten, som utsétts for allt storre pafrestningar. Nu mer an nagonsin finns det
ett akut behov av att ytterligare starka de kulturella och kreativa sektorernas motstandskraft,
stodja deras aterhamtning och mangfald, uppmuntra deras engagemang for hallbarhetsmalen,
dra nytta av nya trender som paskyndats av pandemin, aven i den digitala miljon, och sakerstalla
rattvisa arbetsvillkor for alla yrkesverksamma inom de kulturella och kreativa sektorerna sa att
fler kan gora sina roster horda i denna oberoende och dynamiska miljo.

Kultur for folket: 6ka det kulturella deltagandet och kulturens roll i samhallet

Kulturen, inbegripet kulturarvet, &r en avgorande del av vara demokratier och av manniskors
liv. Kulturellt deltagande och kulturarvet, kreativitet och konst har en positiv inverkan pa
manniskor i alla aldrar och fran alla bakgrunder. Det forbattrar manniskors livskvalitet och
forbattrar halsan och det allmdnna vélbefinnandet hos individer och samhallen. Kulturellt
deltagande underlattar social och territoriell sammanhallning, framjar respekten for kulturell
och spraklig mangfald och utgér en plattform for 6ppen dialog i det civila samhéllet. Kulturell
och spraklig mangfald ar en av Europas framsta tillgangar och maste darfor respekteras och
framjas, med séarskild uppmarksamhet pa mindre anvanda sprak. Barns och ungdomars del-
tagande i kulturlivet och deras lasformaga kraver sarskild uppmarksamhet, eftersom dessa
faktorer gynnar deras kreativitet och berikar deras erfarenheter. En inkluderande strategi for
utsatta och missgynnade grupper ar lika viktig. Kulturinstitutionerna spelar en avgoérande roll
vad galler att starka demokratin och det sociala valbefinnandet genom att de riktar sig till
samhéllet som helhet, ger 6verkomlig eller gratis tillgang till kunskap och information, med
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Foto: Antoine Schibler.

full respekt for immateriella rattigheter, forbattrar mediekompetensen, skapar en gemensam
utgangspunkt for dialog och debatt och darigenom starker den sociala integrationen och
samhallsengagemanget. | slutdandan bidrar de till att bekdmpa desinformation, hatpropa-
ganda och falska nyheter. Kulturinstitutionernas roll maste starkas ytterligare. | detta avse-
ende dgnas i den nuvarande arbetsplanen sarskild uppmarksamhet &t bibliotekens utveck-
ling. Manga bibliotek &r ocksa en lugn och saker miljo for sarbara personer, nagot som for
narvarande &r extra relevant for de manga fordrivna manniskorna fran Ukraina och deras behov
av fysiskt och psykiskt skydd.

Kultur for planeten: att frigora kulturens kraft

De kulturella och kreativa ekosystemen i och utanfor Europa star infor allvarliga hot skapade
bade naturligt och av manniskan. Sarskilt klimatférandringarna paverkar de kulturella och
kreativa sektorerna i Europa pa lang sikt. Det ar mycket viktigt att kulturarvet och de kulturella
och kreativa sektorerna ar redo for framtidens utmaningar. Det ar hog tid att agera for riskbe-
redskap i fraga om kulturarvet och for att starka kulturarvets motstandskraft mot klimatfor-
andringarna. EU kommer att fortsatta med, och intensifiera, kampen mot olaglig handel med
kulturféremal. Kulturen, inbegripet kulturarvet, bidrar till den hallbarhetsomstallning som kréavs
for att nd malen i den europeiska grona given och Agenda 2030. | detta sammanhang har digi-
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tal teknik ocksa en nyckelroll. Darfér maste innovationen inom de kulturella och kreativa sek-
torerna, den digitala omstallningen och kulturens och kulturarvets tillganglighet i den digitala
miljon starkas ytterligare. EIT:s Kl-grupp for kultur och kreativitet kommer att ha en nyckelroll

i detta avseende. Det &r ocksa nodvandigt att ha en balanserad strategi for den bebyggda
miljon. En bred informationsinsats om initiativet for ett nytt europeiskt Bauhaus kan bidra till
att 6ka medvetenheten om vikten av hog kvalitet inom arkitektur och bebyggd milj6. Dessutom
bor forskning och kulturstatistik forbattras sa att man béattre ska kunna dvervaka de kulturella
och kreativa sektorernas verksamhet och utarbeta effektiva evidensbaserade strategier till
stod for dem. Eurostat bor spela en central och vaxande roll i samarbete med andra internatio-
nella och oberoende organisationer som arbetar med forskning och statistik inom de kulturella
och kreativa sektorerna.

Kultur for samskapande partnerskap: starka den kulturella dimensionen i EU:s yttre forbindelser
Europas kulturella rikedom och frihet, EU:s strategi med forankring i det civila samhéllet och
EU:s starka engagemang fér gemensamt skapande &r viktiga tillgangar i internationella for-
bindelser néar det géller att bygga hallbara partnerskap pa lika villkor. Det dar mycket viktigt att
utnyttja denna potential fullt ut genom att 6ka antalet verksamheter och projekt for kulturellt
samarbete och dven genom att synliggéra och na ut med dessa. Rysslands krig mot Ukraina
ar en tydlig indikation bade pa gradvis forandrade geopolitiska forhallanden och pa missbruk
av kultur och kulturarv for att bidra till att berattiga militdra angrepp. Mot denna bakgrund
kan gemensamt kulturellt skapande pa ett autentiskt satt underbygga och med trovardighet
formedla vara europeiska varden, inbegripet konstnarliga friheter och kulturella rattigheter, i
stora delar av véarlden, och darmed bidra till att begransa auktoritdra systems formaga. Med
tanke pa planetens framtid och det gemensamma hallbarhetsmalet krdvs det storre kultu-
rella ambitioner for fordandring och intellektuell dialog som banar vdag for gemensamma stra-
tegier i samma anda som ett nytt europeiskt Bauhaus (hallbart, inkluderande, vackert). En
nara samordning pa EU-niva och en integrering av kulturen i alla relevanta omraden av EU:s
yttre atgarder och i lampliga finansiella instrument blir avgérande om vi ska kunna stérka
kulturens roll i EU:s yttre forbindelser.

21 konkreta atgarder

Nar det géller de prioriterade omradena och arbetsmetoderna anges i arbetsplanen
21 specifika, detaljerade atgarder som omfattar exempelvis foljande:

+ Konstnarers arbetsvillkor

+ Kulturens roll for hdlsa och valbefinnande

« Tillgang till kultur

+ Kulturellt deltagande och demokrati

+ Bibliotekens roll

+ De kulturella och kreativa sektorernas grona och digitala omstallning
+ Kultur, kulturarv och klimatforandringar

+ Byggd miljo av hog kvalitet

+ Internationella kulturella forbindelser, inklusive Ukraina

Om du &r intresserad av att Iasa mer om vilka konkreta atgarder som ska genomféras under
fyradrsperioden, las garna vidare i arbetsplanen for kultur som du hittar pa eur-lex.europa.eum


https://eur-lex.europa.eu

Arkitektskolan pa Kungliga Konsthdgskolan i Képenhamn visar en utstéllning med elevarbeten i Kopenhamns radhus
for deltagare i projektets andra workshop, november 2023. Foto: Nanna Claudius Bergg, Kbpenhamns stadsarkiv.

Stadens minnen visualiseras

Vi pa Kreativa Europa Desk Kultur traffade Ann-Sofi Forsmark fran Stockholms stadsarkiv.
De ar koordinerande organisation for samarbetsprojektet City memories: visualizing change
in three European capitals. Tillsammans med tva andra organisationer har de beviljats medel
for samarbetet inom stodformen Europeiska samarbetsprojekt.

- Hej Ann-Sofi! Vill du borja med att berédtta om varldsminnet Stockholms stads
bygglovsritningar?

- Stockholms stads bygglovsritningar blev 2011 utnamnt till varldsminne av Unesco. Tidigare
forvarades ritningarna under markniva pa Kungsklippan i Stockholm, dar gick det bara att dka
ner med personal under sarskilda tider. Med de nya lokalerna i Liljeholmskajen &r ritningarna
tillgangliga alla dagar vi har 6ppet. Totalt forvaras nio mil arkivhandlingar i magasinen pa
Kungsklippan och i Lilieholmskajen.

For att lyfta arkivet och gora det mer ként borjade vi undersdka olika finansieringsmojligheter
for metod- och publikutveckling.

— Hur utvecklades det till ett internationellt projekt?

- Det var genom arbetet med verksamhetsutveckling, dar vi sag 6ver vad vi ville géra och
utveckla som vi landade i ett europeiskt samarbetsprojekt. Utover att lyfta arkiven med bygglovs-
ritningar publikt ser vi dven ett behov av att starka kompetensen inom var sektor. For manga
arkivarier innebar arkiv framst textbaserat material och alla ar inte lika vana vid att arbeta med
bildmaterial.
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Inom Stockholm stad har vi ett internationellt natverk som Stadsledningskontoret samordnar.
Genom natverket fick vi hjalp att hitta Kreativa Europa-programmet, och dven aktivt stod med
utvecklingen av idén och ansdkan.

— Hur hittade ni era partners?

- Vi hade nagra ar tidigare varit pa studiebesok pa stadsarkivet i Budapest, Ungern. Jag visste
att de arbetade aktivt med lokalsamhallet kring anvandargenererad information om arkiven.
Det var viktigt for projektet att de var intresserade av publikarbete.

Kdépenhamns stadsarkiv har vi samarbetat med i andra sammanhang och jag visste att de var
en bra samarbetspartner. Jag hade dven nagra andra arkivinstitutioner i atanke. For att komma
vidare anordnade jag digitala samtal och da landade det i att vi blev tre organisationer som kom
att samarbeta.

Jag var forst inne pa att vi skulle séka for ett medelstort projekt och vara fem partners, men
insdg att som koordinerande organisation sa var det bra att halla det till tre samarbetspartners for
att kunna halla ihop det pa basta satt. Det har &r vart forsta Kreativa Europa-projekt och som koor-
dinator behdver vi ldgga tid pa projektledning och att vara ett stéd till vara samarbetspartners.

Vi har ocksd andra organisationer som &r inkopplade i projektet. Bland annat ar Universita
Politecnica delle Marche i Ancona, ltalien, med i arbetet som en sa kallade associated partner.
Dar driver Antonello Alici, docent i arkitekturhistoria, samarbetet fran deras hall. Kdpenhamns
stadsarkiv samarbetar i sin tur med arkitekturskolan vid Kungliga danska konstakademin som
en sa kallad affiliated partner.

Frén att vi hade de forsta samtalen under hdsten 2021 sa kunde vi skicka in ansdkan i slutet
av varen 2022. Det behovdes tid for att prata igenom de olika delarna sinsemellan, samtidigt
ar det viktigt att som koordinerade organisation se till att projektets delar blir bestamt s att
projektet kan utvecklas framat.

- Beratta mer om projektet och dess olika delar!
- Projektet fokuserar pa metodutveckling for professionen, dd menar vi personer som arkitek-
ter, samhallsplanerare, arkitekturstudenter och andra som anvéander arkiven i sitt jobb. Sedan

o fm,fﬁ%’w‘;,ﬂ oy &_iz;a?ﬂa,;,;g,h 25 Cusoser 177
g Gline Gieas, fnre Bbocotad Ltcispnn o

Ritning fran 1861, Stockholms stadsarkiv. Franskilda Ulrike

Asklund vill bygga en bowlingbana med lusthus pa sin gard pa Grill ansoker om att bygga salubodar och bostadsrum i
Sodermalm langs Gotgatan. ekonomiflygel pa sitt hus vid Gustav Adolfs Torg.
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kommer projektets resultat dven att komma allménheten till del. Vi studerar ocksa det som
forenar kulturarvet i Europa, for det finns mycket som vi har gemensamt.

Var insats fran Stockholms stadsarkiv ar delprojekten Female Builders och Gendered Rooms,
som fokuserar pa att lyfta fram kvinnligt byggande samt genusaspekter av rumsliga funktioner.
Vi har gatt igenom var databas och lagt in uppgifter om kvinnliga byggherrar. Det var framfor
allt ankor som hade medel att bestélla byggnader. P4 den har tiden fanns det inga kvinnliga
arkitekter, men som byggherre har och hade kvinnorna stort inflytande 6ver byggprocessen
och hur byggnaden ska anvandas. Det har framtratt ett nytt landskap déar kvinnorna blir synliga
i byggprocesserna. Projektet ar en naturlig fortsattning pa vart ordinarie arbete, déar vi tittar pa
arkiven genom genusglasogon.

Karin Karlsson, historiker, kommer nu att borja titta pa fasader och planritningar ur ett genus-
perspektiv och ta fram en manual for hur de kan tolkas. Manualen ska publiceras och kommu-
niceras inom ramen for projektet.

Projektet kan kopplas till EU:s initiativ New European Bauhaus dar vi lyfter hur vi kan tillganglig-
gora arkiven, dar skdnheten och det inspirerande med bildmaterialet lyfts fram. Kdpenhamns
stadsarkiv jobbar ocksa med hallbarhetsperspektivet, de tittar pa hur arkiven och inspiration fran
datidens materialval kan anvédndas i dag nér det byggs nytt.

Stadsarkivet i Budapest undersoker framfor allt medborgargruppers anvandning av arkivmaterial
och tittar pa anvandargenererade metadata, vilket de bland annat samlar in via bostadsrétts-
foreningar.

— Hur ofta traffas ni inom projektet?

- Vi tréffas digitalt var tredje vecka for dialogmoten. Har tittar vi ocksa pa hur organisationernas
olika delar ska kunna komma alla organisationer till del. Ansokan gjordes under pandemin, det
bidrog till att vi bara planerade in tre fysiska traffar. Det finns ocksa en hallbarhetsaspekt i att
halla ner pa antalet resor.

Vi har traffats i Budapest och néasta fysiska traff blir i Kopenhamn. | september 2024 kommer vi
att traffas i Stockholm da vi arrangerar en konferens som kommer ske pa ArkDes i Stockholm.
Projektet avslutas i november sa konferensen kommer vara en del av projektets avslutning dar vi
kan presentera resultaten. Malgruppen for konferensen kommer vara for andra professionella
inom arkiv, museum och arkitektur sa val som studenter. Konferensen kommer att sdndas och
dven publiceras i efterhand pa vara webbplatser.

— Har du nagra rad till andra organisationer som ar intresserade av att samarbeta i ett
Kreativa Europa-projekt?

- Mitt sammanfattande rad &r att utga fran er befintliga verksamhet och se vad ni vill utveckla.
Radkna ocksa med att alla forberedelser innan projektstart tar tid. Jag hade till exempel inte
raknat med att den sa kallade grant preparation-fasen, det vill séga forberedelserna infor signe-
ring av kontrakt med Europeiska kommissionen, skulle ta sa mycket tid i ansprak.

Det ar valdigt roligt att vara en del av det europeiska sammanhanget. Jag har aven varit i
Bryssel och traffat andra koordinerande organisationer. Dialogen med andra ar superviktig.
Aven vi inom de offentliga instuitionerna kommer att behéva fortsatta vdanda oss utat och hitta
extern finansiering. Jag skulle inte tveka i att ingad som partner i ett nytt Kreativa Europa-projekt
om projektet skulle vara relevant for var verksamhet.

Det ar en vardefull erfarenhet, bade pa ett mansklig och ett professionell plan att ingd i ett
Kreativa Europa-projekt och att fa tréffa andra europeiska kollegor. m
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Ronjas varskrik skapade
samproduktion 6ver Ostersjon

2022 beviljades Filmlance International AB tillsammans med litauiska samproducenten Ahil
Films, produktionsstod fran Kreativa Europa pa 2 miljoner euro. Hosten 2023 sitter de i slut-
klipp av serien och vi ses for att prata om hur arbetet med nationalklenoden Ronja Rovardotter
sett ut.

Under 2019 arbetade producenterna Bonnie Skoog Feeney och Mattias Arehn tillsammans
med TV-serien Bjornstad, som &r inspelad i Norrbotten. Under arbetet reflekterade de bada
kring den positiva inverkan naturen har och den tillsynes narmast universella drommen om ett
enklare liv. Miljoerna runt inspelningsplatserna forde stundvis tankarna till Ronja Révardotters
lekmarker. — Vi kdnde att vi skulle vilja gora en serie som far barn att inspireras och att vilja ga ut
i skogen. De kontaktade Astrid Lindgren AB och pitchade idén att ater filmatisera Ronja Rovar-
dotter men den har gdngen som en serie. De fick gront ljus for att gora ett forsok. Valet av
manusforfattare foll snabbt pa Hans Rosenfeldt (Bron, Marcella). Liksom Bonnie och Mattias
ar Hans intresserad av genre, och han inspirerades av tanken pa att fa skriva om vasen och
bygga en sagovarld. Seriens konceptuerande regissor Lisa James Larsson (En kunglig affar)
kom ocksa in tidigt i arbetet och var del av den stora castingprocessen.

Att det blev litauiska Ahil som blev samproducenter var summan av flera anledningar. | bérjan
av utvecklingsarbetet soktes lampliga inspelningsplatser runt om i hela Europa. Startskottet
var att hitta Mattisborgen pa en plats som ocksa var tillganglig, inte minst for ett storre team.
De insag snart att de skulle behdva klippa ihop olika platser for att fa fram det som eftersoktes.
Bredden av kompetens imponerade bland flera av de europeiska produktionsservicebolagen
som Filmlance var i kontakt med. Det litauiska bolaget Ahil hade en gedigen erfarenhet av
storskalig produktion och flera eftersokta kompetenser som det svenska teamet sjalva sak-
nade, tex stunts och produktioner med héstar. | Litauen fann de dessutom en hel medeltida by
som vanligen fungerar som ett museum med kapacitet att ta emot ett stort team av manniskor
och djur, samt flertalet andra platser, mer eller mindre otillgdngliga, som passade for seriens
vision. Allt detta sammantaget gjorde att samarbetet foll naturligt pa plats. Bonnie och Mattias
berattar att det stora teamet har varit i stort sett 50—50 svensk-litauiskt. — Det gick snabbt fran
ett vi och dem, till ett team. Vi har haft tva linjeproducenter och néstan i alla funktionsteam har
det varit blandade nationaliteter.

Skapa stamning och saga

Inspelningen pagick under nastan ett ar, framst i Sverige men &ven en stor del i Litauen. Utover
redan namnda inspelningsplatser utomhus i Litauen byggdes aven Bjérngrottan upp interiort
i en studio. Mattisborgen skapades sa smaningom av Bohus- och Varbergs fastning. Inspel-
ningar har aven skett i en beachvolleybollhall i Sodertélje, i Goteborg, och borgens omnejd
ar framst inspelad i Jamtland och Bergslagen. Filmlance framhaller att serien ar baserad pa
boken och inte Tage Danielssons film fran 1984, &ven om det &r svart att inte béra de bilderna
med sig. — Jamfort med filmen sa &r serien storre i vidderna, vilket krdvde att vi hittade andra
inspelningsplatser, sager Bonnie.

Men som alla som kanner till Ronja vet, sa &r det ocksa skogens olika vdsen som vildvittror,
gradvérgar och rumpnissar som skanker sagans dess magi. Bonnie och Mattias beréttar att de
valt att inte bara jobba med en, utan flera filmtekniker for att skapa olika vasen och stamningar.
De har arbetat med mask, proteser och ibland 100 procent digitala effekter. Det viktiga var



Fran Ronja Rovardotter. Foto: Audrius Solominas.

att hitta en balansgang, tittaren ska kénna igen boken och véarlden. — Det var viktigt for oss att
serien skulle ha en organisk kdnsla med ett tydligt nordiskt dna gestaltat i farger och i landskap.
Viérlden vi skapar ska utga fran verklighet och ta tittaren vidare, med hjélp av digital férldngning
och specialeffekter. Men, tittaren ska hela tiden ha kédnslan av att befinna sig i en svensk skog.

For att fa till den visuella visionen pa ett trovardigt séatt gick fragan gick till svenska VFX-bola-
get Important Looking Pirates. Bolaget ar idag ar ett av varldens framsta VFX-bolag och anlitas
for stora amerikanska sci-fi- och fantasyproduktioner, men de arbetar séllan med svenska
produktioner. Mangden av och ambitionen for VFX i serien gjorde dem intresserade, och deras
egen relation till Ronja Révardotter gjorde att de blev sugna pa att fa vara med och skapa
varlden. — Att vi fick Kreativa Europa-stodet bidrog helt klart till att vi kunde anlita de bésta, att

vi hade mdjlighet att verkligen fa genomféra vara visioner till fullo och att vi inte har inte behévt
hélla tillbaka pa de bitarna.

Casting, arbete och team

Det stora intresset for att fa vara del av produktionen var ocksa tydligt framfér kameran. Mer
an 4 000 barn sokte rollerna som Ronja och Birk och till slut f6ll valet pa Kerstin Linden, 14 ar och
Jack Bergenholtz Henriksson, 13 ar. Inspelningen skulle paga i 6ver ett ar och barnen skulle
std i fokus, sa det var viktigt att de sjalva kunde forsta vidden av arbetet och ocksa orka hela
vdgen, med skolundervisning vid sidan av skadespeleriet. — Vi var djupt imponerade av deras
professionalism och hur de tog sig an utmaningen. Vid sidan av Ronja och Birk fanns ocksa en
skadespelartrupp for var sida av borgen samt for medeltidsbyn.

Alla skadespelare som medverkar vid scenerna i byn ar nastan uteslutande med endast i byn, och
dar var ocksa manga statister. — Men i 6vrigt var vi som en stor resande cirkus under inspelningen,
stort tight gdng som for till otillgédngliga platser i bussar och trailers. Alla verkligen ville vara med
och var glada och engagerade. Inspelningen har onekligen stéllt krav pa skadespelarna, alla har
behovt lara sig rida, hantera vapen och att klattra. Endast 5 veckor av inspelningen skedde inom-
hus, vilket innebar ca 70-80 procent pa plats exteriort, och teamet har haft arstiderna att forhalla
sig till. For att minska antalet resor har merparten av alla scener pa en inspelningsplats tagits vid
ett och samma tillfélle. Det kravdes en gedigen planering for att fa det och funka. — Varje gang vi
landat pa en ny plats och sett vad som byggts upp, arbetet som lagts in... vi kunde ibland bli mal-
I6sa. Dessutom var det ofta kansliga platser vi var pa och det litauiska teamet har varit otroliga pa
att inte ldmna nagra spar efter oss. Ja, vi var standigt imponerade av hela teamet.

Arbetet ar i slutet av oktober 2023 i slutfas. Serien Ronja Révardotter byggs upp Over 2 sdsonger,

totalt 12 avsnitt a 45 min. Enligt skaparna ar det i grund och botten boken som kommer till liv,
fran forsta till sista sidan. Serien har premiar pa Netflix varen 2024. m
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Medieproduktion
fOr unga reportrar

Vi pa Kreativa Europa Desk Kultur traffade Lotta Bergseth och Jenny Skold fran Voice4you.
De ar koordinerande organisation for samarbetsprojektet Promoting Media Literacy and Youth
Citizen Journalism through Mobile Stories. Tillsammans med sex andra organisationer har de
beviljats medel for samarbetet inom stodformen Medie- och informationskunnighet (MIK).

— Hej Jenny och Lotta! Vill ni borja med att beratta om er, vilka dr Voice4you?

— Voicedyou &r en forening som startades 2017. Vi &r bada journalister och traffades pa tid-
ningen Metro. Var idé uppkom genom att vi upplevde att unga alltmer inte verkade bry sig om
medier och nyheter och tron att medier morkar och inte berattar sanningen. Vi markte av en
oforstaelse for vad journalistik ar for nagot, och att journalistikkaren har misslyckats med att
inkludera alla grupper i samhallet. Det ar en del av bakgrunden till foreningen och varfor vi,
genom Mobile Stories vill dverfora vara kunskaper som journalister till de unga.

- Vad ar Mobile Stories?

— Mobile Stories ar ett publiceringsverktyg som kan anvandas i skolan inom ramen for
undervisningen, dar far de unga en relation till experter och journalister genom sma informa-
tionsfilmer och artiklar som finns i verktyget. Ungdomarna stottas att skapa och publicera
trovardigt material samtidigt som de ges en forstaelse for hur journalister jobbar. Det ger dem
verktyg att uttrycka sig och sjélva kunna skapa trovardigt material pa natet, fér i dag har alla
mojligheter att producera och dela information, men alla kanske inte har den kunskap som
behovs. Det kan handla om etiska regler, upphovsriétt, kallkritik. Det &r sadant som alla behover
jobba med. Det ar genom féreningen som vi sokt stod for att anpassa verktyget Mobile Stories,
som i sig ocksa ar ett eget foretag. Det &r framfor allt socialt utsatta omraden, glesbygd och
yrkesgymnasium som vi riktar oss till, till dem erbjuder vi ocksa verktyget gratis.

— Vad fick er att soka medel inom Kreativa Europa?

- Vi har tidigare fatt stod fran Reach for change, inkubatorn for sociala entreprendrer och
fran Google.org som ar Googles internationella valgérenhetsorganisation. Det &r framst
genom Google.org och deras moten Fighting Misinformation Online Summit som vi kunde
utvidga vart internationella natverk och fa kontakt med majliga samarbetspartners. Vi bildade
konsortiet och gjorde forst en ansokan till Calouste Gulbenkian Foundation. Vi fick héga poéang
och bra aterkoppling dven om ansokan inte gick igenom.

Det var genom konsortiet som vi sedan fick reda pa Kreativa Europa och utlysningen for projekt
inom medie- och informationskunnighet (MIK). De delarna som vi hade lagst poéng pa i var
ursprungliga ansokan kunde vi vidareutveckla, vi tog ocksa in forstarkning av kompetenser
genom fler samarbetspartners. Det ar forst nu och med medel fran Kreativa Europa som vi har
borjat arbeta internationellt med verktyget.

- Beratta mer om det internationella samarbetet!

- Vi &r sammanlagt sju organisationer fran sex lander. Fran Sverige deltar dven Trionite som
anpassar verktyget for det internationella sammanhanget. Vara samarbetspartners ar Nouvel-
les-Découvertes, aven kallat News Decoder med bas i Frankrike, Media & Learning Association
fran Belgien, Vasa dvningsskola som &r kopplat till Abo Akademi i Finland, fran Irland medver-
kar Scoilnet som ar utbildningsdepartementets officiella plattform for digitala laromedel och
fran Rumaénien samarbetar vi med foreningen Asociatia Apulum Forum.
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Projektet [6per under tva ar och paborja-
des i oktober 2023. Den forsta fasen av
projektet ar att satta upp en internationell
struktur for plattformen och verktyget. Pa
sikt kommer det som i dag ar mobilesto-
ries.se att bli mobilestories.com.

Klasser fran Irland, Rumanien och
Finland kommer med start till varen att
testa verktyget, det ar minst fyra skolor
per land som kommer att préva verkty-
get. | Sverige jobbar vi med konsulten
Emelie Hahn som &r spraklarare och
eTwinningambassador, eTwinning
bygger pa att klasser i olika lander
samarbetar digitalt med varandra. Hahn
kommer utforma lektionsupplagg for
larare som vill jobba med verktyget.

Vi har dven konsulter inkopplade som
kommer hjalpa oss att mata effekten.
Det kommer bland annat att finnas ett
test som eleverna far gora fore och efter
att de anvant verktyget, det for att se om
de har utvecklat en storre forstaelse for
kallkritik och journalistiskt arbete. Jenny Skald och Lotta Bergseth. Foto: Pieter ten Hoopen.

Det finns en brist inom forskningen kring hur ungas medieskapande och mojligheten att
gora sin rost hord starker deras medie- och informationskunnighet. Vi hoppas kunna bidra till
forskningen och méata om verktyget kan gora sa att ungdomar kanner sig mer aktiva och inklu-
derade i samhallet

— Hur vavs de globala malen in i projektet?

- Vi ser att MIK ar en forutsattning om vi ska ha en chans att uppna de globala malen. Det &r val-
digt viktigt att ha tillgang till trovardig information, bade som individ och pa samhallsniva, for att
kunna fatta hallbara beslut. Det blir alltmer tydligt att konflikter kan uppsta nar manniskor tar
till sig falsk information fran sociala medier. Det finns ett akut behov av 6kad mediekunnighet,
det for att minska polarisering och konflikter i samhallet. Vi jobbar for kalltillit och att lara sig
kdnna igen journalistik, det for att fa mojlighet att ta till sig information utan att behdva vara
skeptisk till allt. Skolan i sig &r en kunskapsspridare, och elever kan lara andra vuxna i samhaéllet
om MIK. Vi har ett lektionspaket som heter ungdomsreportrar for ett hallbart lokalsamhdlle, dar
uppmuntras elever att stélla fragor till experter och politiker. Pa sa satt kan ungdomar sétta lite
press och paverka samhdllet i en positiv riktning.

- Har ni nagot bra tips till andra organisationer som vill samarbeta internationellt och soka
stod inom Kreativa Europa?

— Las igenom utlysningsdokumenten jattenoga, dar finns all information och om vad som
beddms. Se dver konsortiet, det ar viktigt att hitta ratt manniskor och organisationer som starker
projektet. Genom News Decoder fick vi in en van projektledare som ar duktigt pa att skriva
sadana har ansokningar. Det &r ocksa viktigt att kunna ta den projektledande rollen och bara
involvera nagra i sjdlva skrivandet, det kravs nog for att fa ihop alla delar. Det géller att vara
envis for det tar tid att utforma ett sadant har projekt. Sa har i efterhand sa kunde vi ha tagit
mer hjalp av er, Kreativa Europa-desken, men vi kdnde forst inte till att desken fanns. m
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Gron omstallning av
de kreativa sektorerna

2023 publicerades rapporten Greening the Creative Europe Programme, resultatet av en
studie om hallbarhet inom de kulturella och kreativa sektorerna. Studien har genomférts av
konsultbolaget Ecorys pa uppdrag av EU-kommissionen.

Den ar en del av arbetet med att integrera klimatatgarder i programmet Kreativa Europa
utan att andra dess grundldaggande karaktar och mal att vdarna om -, utveckla — och framja
Europas sprakliga och kulturella mangfald och arv, samt starka konkurrenskraften och den
ekonomiska potentialen hos de kulturella och kreativa naringarna.

Studien har undersokt det arbete som har gjorts under foregaende och nuvarande program-
period, inom stottade projekt och av deskar, samt samtalat med branschernas parter for att
presentera konkreta forslag pa arbetssatt framat for att begransa sektorernas miljopaverkan
och integrera grona arbetsmetoder.

Rapporten, med mal, arbetsmetoder, beskrivningar av gréna projekt, publiceras tillsammans
med tre bilagor

+ The Good Environmental Practices Guide, en omfattande Oversikt over befintliga bast
praxis som rekommenderas att anvandas vid ansékan om stod inom programmet, samt
som inspirationskalla for att arbeta mer hallbart;

« The Creative Europe Programme Greening Strategy, foreslar med vilka insatser och av
vilka parter programmet steg for steg pa ett strukturerat och hallbart satt kan stéllas om
framover.

+ The Creative Europe Monitoring guide for Programme Greening, en guide med grona
indikatorer att anvanda i framtida Kreativa Europaprogram.

For att ta del av rapporten och guiderna besok https://culture.ec.europa.eu/news/how-creati-
ve-europe-aims-to-go-green m

Andra nyutkomna rapporter och grona guider for filmproduktion
Film och Tv-producenterna: Handbok for hallbar film och tv-produktion
« www.filmtvp.se

Green film rating system and certification for a sustainable film production
« www.green.film

Eurimages verktygslista for grona filmproduktioner:
+ rm.coe.int/en-useful-green-production-tools-march-2023-rev/1680ab5b54

Aktiva lankar finns pa Kreativa Europa Desk MEDIAs webbplats.
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THE EUROPEAN
MEDIA INDUSTRY
OUTLOOK

May 2023

The European Media
Industry Outlook

I maj 2023 publicerade kommissionen den forsta The European Media Industry Outlook-
rapporten, en del av den Media and Audiovisual Action Plan (MAAP) som togs fram 2020
med syfte att stotta den audiovisuella branschens aterhamtning och férandringsarbete.
Initiativet Media Industry Outlook ska fdlja och belysa trender inom mediebranschens olika
sektorer och publicera rapporter vartannat ar.

Den forsta rapporten fokuserar pa EU-branschens konkurrenskraft och bygger pa research,
marknadsanalyser, berérda parters olika perspektiv och konsumentundersokningar. Mediasek-
torn har delats in i tre sektorer; Audiovisuell (fokus pa streaming) dataspel, och nyhetsmedia,
som i stor utrdckning konkurrerar pa samma uppmérksamhetsekonomiska marknad, dvs kapitali-
sering av manniskors tid.

De totala intdkterna okar i branschen, men det ar stora skillnader mellan olika segment. Data-
spelsbranschen star for den snabbaste tillvdaxten, den audiovisuella sektorn har haft en ater-
hamtning efter covid och delar av nyhetsmedia krymper. VoD, konsol- och mobilspel, immersivt
innehall liksom digitala nyhetsmedier star for drivkraften bakom tillvéxten, emedan biografer,
tryckpress och PC-spel kdmpar. Man ser ocksd att branschen inom EU utgdrs av en mangfald
av sma foretag, emedan omséttningen drivs pa av de stora féretagen.

15/24



Kreativa Europa i fokus

16/24

Trender

Vikten av Immateriella rattigheter /IP

| den harda internationella konkurrensen ar det av storsta vikt for europeiska mediebolag, inkl.
innehallsproducenter, att bevara, kdpa och exploatera IP-rattigheter for att kunna oka intakter,
investera och bevara sitt oberoende.

Att vara med tidigt i den teknologiska utvecklingen

Medieféretagen vill dra nytta av den senaste tekniken i hela vardekedjan - fran Al till virtuella
produktioner och XR (Extended Reality) — for att bygga upp konkurrenskraft. Samtidigt forblir
data en viktig resurs i nya distributions- och affarsmodeller.

Det digitala skiftet skapar konvergens

Europeiska TV-bolag lanserar on-demand-tjanster medan streamingtjanster erbjuder nya format
och lanserar annonstjénster. Konvergens sker ocksa mellan konsumenter och kreatorer, ex med
det vdxande intresset for anvandargenererat innehall pa spelplattformar. Med skiftet uppstar
behov av nya kombinationer av digitala, tekniska och kreativa kompetenser.

Anvéandare, sarskilt unga, driver utvecklingen

Ungas konsumtionsmonster ror sig fran konventionell media — online och till virtuella véarldar.
Det &r framst icke EU-baserade féretag som positionerat sig i de strategiska sektorer som drar
till sig unga, sasom spel och virtuella véarldar.

Europeiska medieféretag har svart att investera och forlorar marknadsandelar

Avstannade intdkter, och begransad tillgang till privat finansiering begransar EU-medias inves-
teringar i innehall, teknologi och kompetens. Detta paverkar mojligheten att adressera trender
och tavla med globala spelare.

Sektoriella resultat

Audiovisuella sektorn (fokus: streaming)

Marknaden aterhdamtar sig (delvis) fran pandemin och genomgar en stérre omvandling. VoD
vaxer snabbt, Tv visar pa uthallighet, biografer kdimpar och fysisk video (DVD) haller pa att
forsvinna helt.

Emedan europeiska marknaden utgors av ett stort antal sma och oberoende féretag sa ligger
den ekonomiska vardekoncentrationen hos topp 100, som domineras av foretag fran USA med
30 procent av intdkterna. De har ocksa starkt sin stéllning och diversifierar in i olika sektorer.
VoD-sektorn ser en sarskild utomeuropeisk dominans, dar topp tre av bolagen ar fran USA och
star for ca 71 procent av de totala abonnemangen.

Inom studien undersoktes kontraktsforhandlingar och maktbalans i affarsrelationer, samt vilka
utmaningar europeiska mediaforetag moter for att bevara och bruka sina IP. Resultaten visar
pa okade affarer med stromningstjanster och en fortsatt betydelse av VoD-exploatering. De
visar dven att producenter dverlater samtliga IP for film/serier till stromningstjénster/Tv-bolag
mot forskottsbetalning. Producenter uppfattade att icke EU-baserade stromningstjanster och
Tv-bolag i langt storre utrdckning behaller IP, och att streamers allt oftare kraver fullt 4gande-
skap over rattigheterna. Rapporten visar ocksa att saval VoD-katalog som tittarbeteenden lutar
starkt till férdel for USA-producerat innehall (59 procent av tittarna, 47 procent av utbud).

Spelsektorn
Spelindustrin har vuxit fram som en av de viktigaste kulturella och kreativa sektorerna i skar-
ningspunkten mellan digital teknik, bildkonst, musikarrangemang och interaktivt berattande.
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125 miljoner européer spelar dataspel och siffran dkar stadigt. Yngre ar mest aktiva, mer dn
70 procent mellan 6 och 24 ar anger att de spelar.

Globalt har marknaden sett kontinuerlig tillvéxt, nyligen driven av mobilspel (51 procent av
marknaden, jmf konsolspel 29 procent, PC-spel 20 procent). Aven EU-marknaden véxer, men
dess andel av varldsmarknaden minskar. De fyra storsta bolagen, hemmahorande i USA, Kina
och Japan, genererar halften av de globala intakterna. Inga EU-baserade bolag aterfinns pa
topp 10-listan. Forskning visar att sarskilt utomeuropeiska bolag inom tech och underhallning
investerar i spel och dominerar distributionsdelarna inom vardekedijan.

De community-baserade spelen okar, men inget av de viktigaste ar EU-baserat. Dar utvecklas
plattformar med verksamhet fran andra kommersiella sektorer. | vissa spel kan man spela,
interagera, ga pa konserter och kdpa foremal som en del av ett enda spel. Andra gar &n langre
och skapar en egen digital valuta. Trenden gor dataspelsforetag till inkorsportar till andra
ekonomiska verksamheter vilket kan fa storskaliga konsekvenser for intédktsfordelningen. Vid
sidan av spel, ar XR (Extended Reality) en marknad som vaxer snabbt, &ven om 84 procent av
de europeiska intékterna genereras av tio foretag med saten utanfor EU.

Dataspel- och andra audiovisuella sektorer samarbetar alltmer och soker darfor liknande kom-
petenser och fardigheter. Exempel pa detta &r utvecklingen av Virtual Production (VP), som
blandar levande bilder med digitala miljoer. Den framtida konkurrenskraften inom spel- och
filmsektorn kommer paverkas av férmagan att utnyttja digitala tillgangar (till exempel inspelade
digitala filmuppséttningar) i audiovisuella verk.

Nyhetsmediesektorn

Rapporten visar att EU-medborgare har ett fortsatt fortroende for nyhetsmedier, samt att man
varderar nyhetsmediers samhéllsroll och bredd. Men sektorns omvandling &r genomgaende.
EU:s marknad for nyhetsmedier bestar huvudsakligen av sma féretag (farre an 10 anstéllda),
medan nastan all omsattning ligger hos de stérsta aktérerna (ex. Tv-bolag). Analysen visar
pa sektorns olika tillvaxtkurvor. Tryckpressen ser stadiga intdktsséankningar, Tv och radio har
okat mattligt, och digitala nyheter ser en betydlig 6kning. Dock motsvarar inte 6kningen av de
digitala nyheterna minskningen for den tryckta pressen, och den totala sysselsattningen har
minskat med 30 procent mellan 2008 och 2020.

De flesta européer konsumerar nyheter dagligen (primart pa Tv). Den snabba tillvéxten for digi-
tala medier for dock inte med sig motsvarande tillvaxt av intakter for nyhetsmedier. Européer
har vant sig vid, och konsumerar framst, fritt tillgdngliga nyheter pa natet. 2022 genererade
pressen 15,5 miljarder euro i intdkter fran tryckta utgavor (som 21 procent av européerna kon-
sumerar), jamfort med 4 miljarder euro for digitala nyhetsmedier (som 43 procent av europé-
erna konsumerar).

Sammantaget visar rapporten att den ekonomiska hallbarheten for delar av sektorn star pa
spel. Sektorns framtid kommer att bero pa dess formaga att fornya sig, generera data och ha
god kontakt med konsumenter, i synnerhet yngre som i allt hégre grad tenderar undvika nyhe-
ter eller konsumera dem pa onlineplattformar. m

Texten ar en sammanfattning av de resultat som presenteras i The European Media Industry
Outlook 2023. Ta del av rapporten i sin helhet, samt referenser: www.digital-strategy.ec.europa.
eu/en/library/european-media-industry-outlook.
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En mangfald av
europeiska berattelser

Vid European Writers Desk Meeting i Hamburg i slutet av augusti samlades europeiska
manusforfattare for att starka sina natverkskontakter och arbeta med sina utvecklings-
projekt tilsammans med manuskonsulterna Claire Armspach, fran Storbritannien och
Miguel Machalski fran Spanien.

European Writers Desk (EWD) &r ett paneuropeiskt natverk med 75 internationellt erfarna
manusforfattare som traffas regelbundet online och en gang om aret fysiskt i en europeisk
stad. Sedan natverket startade 2021 har de fysiska traffarna varit i Kopenhamn och Hamburg.
Syftet med initiativet, som kommer fran tjugo europeiska Kreativa Europa-deskar under ledning
av Hamburg-kontoret, &r att ge deltagande forfattare en europeisk plattform, att fa dem att
lamna sina ibland ganska isolerade tillvaron samt att moétas for att utveckla idéer och material
tillsammans pa en internationell niva.

| &r vdlkomnade Hamburgdesken 24 EWD-deltagare under tre dagar. Programmet innehdll
gruppsessioner med det manusmaterial de hade tagit med sig, samt pitchar fran tyska produ-
center som letade internationella Writers Room-forfattare for sina projekt.

- European Writers Desk var en gudagéva for de narvarande manusférfattarna som kunde dela
en trygg och inspirerande plats dar kunniga kollegor stéllde fragor och gav varandra insikter
om de projekt som presenterades, respektfullt men skarpt och inom ett brett spektrum av
genrer, stilar och teman. Ett valbehévligt initiativ for att utforska och uppgradera TV-serier och
filminnehall. sdger Miguel Machalski som under dessa tva dagar var upptagen av livliga grupp-
upplevelser med en stor variation av material och skrivarpersonligheter.

Forfattarna behdver anpassa sig i takt med kraven fran den audiovisuella marknaden. EWD
syftar till att skapa en lank mellan de som skriver och den alltmer natverksbaserade industrin:

— Att skriva ar oftast en ensam syssla, vi forfattare ses ofta som ensamvargar. Men alla del-
tagare som har varit med i ett evenemang som European Writers Desk i Kbpenhamn eller
Hamburg vet hur mycket vi behéver utbyta idéer med varandra och hur mycket vi drar nytta
av andras feedback. Tack fér denna enorma inspirationsboost och kreativitetsimpuls fran det
europeiska natverket! kommenterar Jan Hinrik Drevs fran Tyskland sin motivation att engagera
sig i EWD.

Motet i Hamburg organiserades av Kreativa Europa Desk Hamburg i samarbete med deskarna
fran Osterrike, Danmark, Finland, Belgien, Kroatien, Tyskland, Grekland, Ungern, Italien, Irland,
Lettland, Luxemburg, Polen, Sverige och dgde rum med st6d av MOIN Filmférderung Hamburg
Schleswig-Holstein och Letterbox Filmproduktion. m
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Foto: Jiirgen Abel, Creative Europe Desk Hamburg.
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European Film Promotion — ett
kraftcentrum for europeisk film

Med cirka 1,8 miljoner euro mottog European Film Promotion (EFP) det hogsta tvaariga
stodbeloppet bland de finansierade projekten och initiativen inom Kreativa Europa MEDIA:s
stod till Marknader och natverk. PR-byran, som ar baserad i Hamburg i Tyskland och arbetar
for europeisk film over hela varlden, visar att de fortsatter vara ett aktivt kraftcentrum for
europeisk film pa den internationella arenan.

EFP ar organiserat som ett paneuropeiskt natverk av nastan 40 nationella filminstitut och
filmcentra. En av natverkets mest populédra aktiviteter ar European Shooting Stars, dar tio
europeiska skadespelare belonas med Shooting Stars Awards vid en gala under Berlins filmfes-
tival Berlinale.

Kreativa Europa Desk Hamburg har talat med Jo Miihlberger, EFP:s vice VD, som inte bara ar
glad 6ver EFP:s fortsatta framgang och nérvaro pa marknader varlden Gver, utan dven talar om
de hallbarhetsmal och aktiviteter de har skapar for att diversifiera branschen.

- Vi gratulerar till den tvaariga finansieringen av era aktiviteter. Vad forblir detsamma, vad ar
nytt?

- Tack sa mycket! Det ekonomiska stédet fran Kreativa Europa gor det mojligt for European
Film Promotion att driva 12 olika program per ar, till exempel fortsattningen av framgangsrika
talangaktiviteter som Shooting Stars, Producers on the Move samt flertalet aktiviteter med
varumarket EUROPE! som ager rum pa marknader utanfor Europa.

Sérskilt efter pandemin ar vara aktiviteter pa Toronto International Film Festival, Asian Contents &
Film Market i Busan samt pa FILMART i Hongkong ett viktigt inslag for att stédja synligheten och
spridningen av europeisk film. Film Sales Support (FSS) som stottar marknadsforingskampanjer
for filmforsaljningar utanfor Europa skulle inte vara mojligt utan MEDIA:s fortsatta stod.

| januari i ar kunde vi for forsta gangen halla den fysiska EUROPE! HUB pa Sundance. Efter
tva ar av online-nédrvaro genom var EUROPE! Showcase, hade vi @ntligen en motesplats for
alla europeiska deltagare och internationella kollegor pa festivalen. Vart program EUROPE!
Voices of Women in Film, ett varumarke for filmer av europeiska kvinnliga filmskapare som vi
arrangerar tillsammans med Sydney Film Festival, kommer @ven att 4ga rum under Rio Internatio-
nal Film Festival.

- Vad innebar ert MEDIA-finansierade projekt Film Sales Support?

- Genom Film Sales Support (FSS) har vi mojlighet att stddja séljagenter med ett ekonomiskt
bidrag. Det &r ett strukturellt stod som gar till marknadsféringsarbete for marknader utanfor
Europa.

Med FSS Digital Plus har vi utokat FSS sa att distributorer utanfor Europa ocksa kan ansoka
om finansiering for digitala marknadsforingsatgarder for filmer som visas pa festivaler inom
Europa, om festivalen har fokus pa filmindustrin utanfor Europa, till exempel som San Sebas-
tian International Film Festival har med Latinamerika.

Med FSS Inclusion har vi lanserat ett nytt finansieringsprogram som fokuserar pa mangfald
inom filmskapande: Filmer som fokuserar pa mangfald och inkludering eller vars skapare kommer
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European Film Promotion. Foto: Harald Fuhr.

fran marginaliserade sociala grupper kan anstka om stod fran séljagenter for marknadsforings-
kostnader, det galler dven for filmer som visas pa specialiserade festivaler.

- | vilka regioner tror du att intresset for europeisk film ar sarskilt stort?

— Den paneuropeiska marknaden ar fortfarande den viktigaste. Utanfér Europa ar den nord-
amerikanska marknaden i stort sett oférandrad som den centrala marknaden for europeiska
filmer. Den latinamerikanska marknaden har drabbats hart av pandemin och har en langsam
aterhdmtning, men vi ser ett vaxande intresse fran den asiatiska regionen, vilket vi sag pa var
EUROPE!-satsning under FILMART i Hong Kong. Forutom efterfragan fran Sydkorea och Japan
sag vi ett vaxande intresse fran mindre lander i Sydostasien, till exempel Taiwan och Vietnam,
som hittills séllan har namnts som marknader.

- | maj var ni i Toronto med dokumentarsatsningen The Changing Face of Europe, dar presen-

terade 10 europeiska dokumentarer for den nordamerikanska filmindustrin. Vad stod pa
programmet for filmskaparna?
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For regissorerna fanns det, utdver visningarna av deras filmer, ett omfattande natverksprogram
for en entusiastisk Torontopublik. Forutom evenemangen pa plats erbjod vi online-sessioner i
forvag, en kombination av méten med distributorer, producenter, festivalprogrammerare och
andra filmskapare fran Nordamerika. Dessutom fokuserade vi naturligtvis pa marknadsfo-
ringen av de utvalda filmerna med regissérer bland genom partnerskap med olika medier. For
forsta gangen erbjod vi en europeisk motesplats i festivalens Industry Center. Hit kunde alla
deltagande européer komma om de sokte kontakter eller information om den nordamerikan-
ska marknaden. Omvént kunde den nordamerikanska industrin hitta information och kontakter
for de europeiska filmskaparna och deras filmer pa festivalen.

— Nar det galler hallbarhet kraver MEDIA strategier och idéer fran de finansierade projekten.
Vilka mal har ni satt upp har?

- Hallbarhet har varit en viktig fraga for oss sedan en tid tillbaka och vi vdlkomnar verkligen
det faktum att MEDIA-finansierade projekt forvantas spela sin roll har. Under de senaste mana-
derna har vi haft tva kollegor pa kontoret som arbetar med denna fraga specifikt pa EFP och i
vara program, och som ocksa soker utbyte med medlemsorganisationerna och internationella
partners.

Genom TheGreenShot har vi tagit in professionell extern radgivning och haller pa att ta fram
en fardplan som ska géra det mojligt for oss att minska koldioxidutslappen fran EFP och
vara program med 55 procent fram till 2030, i linje med den europeiska gréna given. Detta
stéller oss infor stora utmaningar eftersom grunden i vart arbete ar att fraimja europeiska
filmer utanfor Europa, vilket hittills har inneburit Co2-intensiva flygresor till internationella
festivaler och marknader. Att ifrdgasétta detta och utveckla alternativ i dialog med vara med-
lemsorganisationer, festivaler och dven deltagare pa vara evenemang &r en central punkt i den
aktuella debatten.

— MEDIA tar ocksa fragan om mangfald pa stort allvar, hur implementerar ni detta?

- Med vart program EUROPE! Voices of Women in Film fokuserar vi till exempel pa genusfragan
inom regi. Men mangfaldsfragan &r ocksa en viktig del av vara andra program. | programutlys-
ningarna papekar vi uttryckligen att nar vi fragar efter deltagare bor vi medvetet titta pd om
det finns kandidater eller projekt av personer fran marginaliserade grupper. | detta syfte gor
vi regelbundet en beddomning av situationen, vi diskuterar den med var styrelse och pa vara
allmanna moten och vi har med oss fragan i vart dagliga arbete.

- Ni ar narvarande pa manga internationella festivaler och marknader. Saknar ni nagra som ni
skulle vilja vara pa i framtiden?

- Jag tror att vi ar ganska val positionerade just nu med mangfalden av vara program och
geografisk fordelning. Vi har ett standigt utbyte med de nationella filminstituten, vara medlemmar
och filmindustrin nar det géller marknader utanfor Europa hur utvecklingen ser ut. Latinamerika
namns upprepade ganger som ett viktigt omrade. Med Unifrance y EFP Miami Mercado, ett
evenemang vid filmfestivalen i Miami, vander vi oss sarskilt till latinamerikanska séljagenter.

Vi tittar tillsammans pa utvecklingen i dessa lander och pa vilken festival som kan skapa
mervarde genom att marknadsfora de senaste filmerna fran Europa.

Ett annat amne som har engagerat oss alltmer under en léngre tid ar animation. Det hander
mycket i Europa inom det omradet, sa vi har startat ett utbyte med vara medlemmar, men ocksa
med producenter och flertalet specialiserade festivaler och marknader. Vart Arab Critics’ Award
Best European Films som vi har tillsammans Arab Cinema Centre (ACC) har varit ganska
framgangsrikt i flera ar nu, och vi tittar fér narvarande pa hur vi kan anvdnda denna modell for
att ndrma oss filmkritiker i andra regioner sa att de rapporterar om vara filmer.

- Tack sa mycket for intervjun, Jo Miihlberger! m



This is Short — europeiskt
fonster for kort format

2022 beviljades Uppsala Kortfilmfestival tillsammans med samarbetsparterna i festival-
natverket European Short Film Network 530 000 euro for att utveckla en plattform for kortfilm.
MEDIA Desken ringde upp festivalchefen Niclas Due Gillberg for ett samtal.

- Berétta lite om projektet, vilka ar ni och vad initierade detta?

- Plattformen startades under pandemin av Vienna Shorts, Osterrike, Short Waves Festival,
Polen, Internationale Kurzfilmtage Oberhausen, Tyskland och Go Short, Nederlanderna. Den
anvéandes da mest periodvis. For drygt ett ar sedan bjods vi i Uppsala och IndieLisboa in som
medlemmar, och tillsammans sokte vi stod fran Kreativa Europa MEDIA for att utveckla pro-
jektet, och den 20 november 2023 lanserades aret-runt-streamingplattformen This is Short.
Festivalerna bakom &r bland de storsta i kortfilmsbranschen, men vi vill na ut till annu fler — i
storre delar av Sverige och till andra delar av varlden, men vi kommer framst att fokusera pa vara
sex lander.

This is Short ger oss alla en mojlighet att visa film
pa ett annat satt an vi gjort tidigare. Den ger oss nya
programsattningsmaijligeter, ar en kanal till publiken
hela aret, och inte minst ett bra komplement till vara
fysiska evenemang.

— Hur ser samarbetet ut kring innehall?

- En del beslut tas gemensamt, till exempel vilka spe-
cifika teman och filmskapare vi vill fokusera p3, sen
kureras de olika delarna av medlemsfestivalerna.
Uppsala kortfilmsfestival kurerade senast barnfilms-
sektionen. Varje festival har dessutom ett eget fonster
pa plattformen dar de kan visa vad de vill. Trots att vi
ar sex festivaler och annu fler personer som sam-
arbetar har vi haft mer eller mindre en delad vision!

Just nu ligger omkring hundra titlar pa plattformen Niclas Due Gillberg, Festivalchef
med framdver kommer det att landa pa omkring 300 Uppsala Kortfilmfestival.
gemensamt kurerade filmer, sen tillkommer festival-

fonstren. Vi vill ha mellan 70 och 100 filmer pa vart

fonster och raknar med att kontinuerligt byta ut titlar.

Plattformen ska fungera med manadsprenumeration, samt med majligt branschabonnemang
med utdkade visningsperioder for filmerna. Vi kommer generellt jobba med tidsbegransade
globala rattigheter for filmerna men vissa titlar kan saklart ha geografiska begransning.

— Hur ser ni framat, om sa kan goras sa snart efter lansering?

- Vi har finansiering for 2024, och vi planerar att soka fortsatt stod och jobba med langsiktig-
heten for plattformen. En del av utvecklingsplanen ar att samarbeta med fler festivaler, men
ocksa att fordjupa samarbetet med réttighetsinnehavare och partners i olika léander.

— Da onskar vi er stort lycka till och ser fram emot att folja er! m



Om Kreativa Europa

Kreativa Europa ar Europeiska kommissionens program for stod till de kulturella och
kreativa sektorerna. Programmet pagar 2021-2027 och ger europeiska aktorer inom tv,
film, dataspel, konst och kultur mojligheter att samarbeta internationellt och na ut till en
internationell publik. Kreativa Europa &r uppdelat i de tva delprogrammen Kultur och MEDIA
samt ett sektorsovergripande programomrade. Kreativa Europa Desk Sverige informerar om
programmet och ger stod och radgivning vid ansokan. Kulturradet och Svenska Filminstitutet
delar pa uppdraget — Kulturradet ansvarar for delprogrammet Kultur och Filminstitutet for
delprogrammet MEDIA.

Behover du rad? Vill du veta vilka mojligheter du har till stod, fa veta vad Kreativa Europa kan
erbjuda dig, eller fa hjalp i ansékningsarbetet? Boka garna ett mote med oss!

Kreativa Europa Desk Kultur

Matilda Ekstrom, 08 519 264 93, matilda.ekstrom@kulturradet.se
Elin Roserstrom, 08 519 265 15, elin.roserstrom@kulturradet.se
Ann Traber, 08 519 264 04, ann.traber@kulturradet.se

Postadress: Kulturradet, Box 27215, 102 53 Stockholm

Kreativa Europa Desk MEDIA
Dominic Chennaya Cecilgard, 08 665 12 07, dominic.chennaya@filminstitutet.se
Ulrika Nisell, 08 665 12 05, ulrika.nisell@filminstitutet.se

Postadress: Svenska Filminstitutet, Box 27126, 102 52 Stockholm

Folj vara Iopande nyheter

Prenumerera pa nyhetsbrev via vara webbplatser www.kreativaeuropa.eu

Folj oss pa Facebook www.facebook.com/deskkultur | www.facebook.com/kreativaeuropa
Folj oss pa Twitter @DeskKultur | @MEDIA_Desk
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